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1. HYRJE

Sekretariati i Autoritetit t&€ Konkurrencés, né zbatim té nenit 28 té Ligjit 28.07.2003 “Pér
Mbrojtjien e Konkurrencés”, i ndryshuar, ka realizuar njé monitorim né tregun e mallrave
me akcizé. Shkak pér fillimin e monitorimi ishin ndryshimet e fundit né paketén fiskale
dhe ndikimi i barrés fiskale né mallrat e akcizés.

Népérmjet Urdhérit Nr. 3 daté 08.1.2014 “Pér ngritjen e grupit t&€ punés pér monitorimin
e tregut té kafesé dhe pijeve energjike” dhe Urdhérit Nr. 4 daté 08.1.2014 “Pér ngritjen e
grupit té punés pér monitorimin e tregut té pijeve alkoolike”, Grupet respektive t& Punés,
pércaktuan hapat pér realizmin e monitorimit.

Qéllimi i Monitorimit ishte vlerésimi i tregut t& mallrave té akcizés nga ndryshimet né
paketén fiskale dhe evidentimi i strukturave té tregjeve pérkatése

Periudha e vlerésimit té trequesve eshté janar 2013- janar 2014.
2. METODOLOGJIA

Metodologjia e pérdorur pér raportin e monitorimit té tregjeve mbi té cilat éshté aplikuar
akciza éshté bazuar kryesisht né analizén e strukturés sé tregjeve té importit dhe
prodhimit, ndarjes sé tregjeve sipas Nomenklaturés sé Mallrave t¢€ DPD dhe
kodifikimeve pérkatése, metodologjise SPC (Strukturé, Performancé, Sjellje), ku pér cdo
treg éshté llogaritur pjesa e tregut sipas sasisé/peshés dhe vlerés, jané identifikuar
Markat ku éshté kryer analiza midis Markave “Betéeen Brands” dhe analiza brenda
markés “Intra Brand” ku jané identifikuar ndérmarrjet kryesore pér cdo marké, éshté
béré analiza e cmimit t& importit dhe monitorim né terren pér cmimet e pakicés pér disa
nga produktet kryesore.

Gjithashtu ky raport u bazua né kéto dy metodologji té tjera “Studimet e Tregut qé kryen
EUROMONITOR né industriné e pijeve alkolike”', dhe materialit London Economics
(2010) “Studim analize mbi ndryshimet e shkalléve minimale té akcizés né pijet alkolike,
Raport pér DG TAXATION dhe Bashkimin Doganor”2 .

Pérsa i pérket Akcizés, fillimisht éshté trajtuar teorikisht ¢’éshté akciza dhe si ndikon né
sjellien konsumatore dhe né& konkurrencé€, pastaj éshté beré njé krahasim rajonal
“‘Benchmark™ me vendet e rajonit pér shkallén e taksimit, ku jané paré legjislacionet e
gjendura né sitet e kétyre shteteve: Kosové, Magedoni dhe Mal i Zi.

Burimi kryesor i t&€ dhénave éshté DPD ku jané marré té dhéna mbi importet e kryera
dhe prodhimin vendas né periudhén Janar 2013-Janar 2014.

! http://www.euromonitor.com/alcoholic-drinks
’http://ec.europa.eu/taxation_customs/resources/documents/common/publications/studies/min_rates.pdf

2



3. TERMINOLOGJIA EKONOMIKE DHE BAZA LIGJORE
3.1. AKCIZA

Akciza éshté njé taksé indirekte mbi produkte té caktuara qé vendoset nga geveria. Ajo
éshté njé taksé mbi shitien e mallrave té veganta ose njé taksé mbi njé té miré té
prodhuar pér shitje, ose shitur, brenda njé vendi. Akcizat dallohen nga detyrimet
doganore, té cilat jané taksa mbi importin.

Né terminologjiné e zakonshme (por jo domosdoshmérisht né ligj), akciza zakonisht
zbatohet pér njé gamé mé té ngushté produktesh, zakonisht éshté mé e larté, duke
zéné njé pjesé mé té madhe té ¢mimit t&€ shitjies me pakicé té€ produkteve dhe éshté
zakonisht njé taksé pér njési té produktit t& bleré qé do té thoté njé shumé e caktuar pér
njé véllim ose njési té produktit té bleré.

Marrédhéniet juridike qé kané té béjné me akcizat rregullohen me Ligjin Nr.61/2012
“Pér akcizat né Republikén e Shqipéris€”, i ndryshuar. Ky ligj rregullon marrédhéniet
juridike, gé kané té béjné me pércaktimin e akcizave, té kushteve, progedurave, té té
drejtave dhe detyrimeve, té cilave u nénshtrohen subjektet e akcizés, si dhe ¢éshtjet gé
lidhen me rregullat pér mbledhjen dhe administrimin e té ardhurave nga organet
tatimore pér mallrat, subjekt i akcizés.

Prej datés 01 tetor 2012 administrimi i akcizés éshté transferuar nga Administrata
Tatimore né Administratén Doganore, gjé qé ka ndryshuar ményrén e administrimit. Ligji
i ri éshté i pérafruar me legjislacionin e EU-sé mbi akcizat, jo vetém pér sa i pérket
procedurave, por edhe strukturés sé produkteve mbi té cilat vendoset akciza.®

Zakonisht akcizat aplikohen mbi produktet e démshme pér shéndetin, mallrat gé ndotin
ambientin dhe mallrat e luksit.

Né Republikén e Shqipérisé grup artikujt kryesore mbi té cilat vendoset akcizé jané:

- Nénproduktet e naftés;

- Birré, veré, alkool dhe pije alkoolike;
- Duhani dhe nénproduktet e tij;

- Kafeja dhe pijet energjike.

Akciza konsiderohet njé formé indirekte taksimi pasi qeveria nuk e zbaton taksén né
meényré té drejtpérdrejté. Njé ndérmjetés, p.sh prodhuesi apo shitési ngarkohet me
detyrimin pér t'ia paguar kété taksé geverisé. Kjo bén gé ofruesi, i cili i paguan geverisé
akcizén, té pérpiget pér ta rimarré até duke e zhvendosur taksén tek blerési népérmjet
rrities sé ¢mimit té produktit.

Hyrja né fuqi e paketés sé re fiskale qé nga data 1 janar 2014 ndryshoi akcizat dhe/ose
taksat pér produktet si karburanti, cigaret, pijet alkoolike pérfshiré dhe ato energjike.

3 Programi ekonomik dhe fiskal 2013-2015



3.2. BAZA LIGJORE

Mbledhja e taksés sé akcizés éshté rregulluar me Ligjin Nr.61/2012 “Pér akcizat né
Republikén e Shqipérisé”, i ndryshuar, né té cilin pércaktohen rregullat e pérgjithshme
pér prodhimin, mbajtjen, magazinimin, lévizjen dhe kontrollet mbi produktet qé i
nénshtrohen detyrimeve té akcizés, si dhe vendos rregullat specifike mbi akcizén qé
zbatohet mbi konsumin e produkteve energjetike, alkoolin dhe pijet alkoolike, duhanin
dhe nénproduktet e tij*.

Pér mallrat e akcizés detyrimi i akcizés lind né momentin e hedhjes sé mallit pér
konsum né territorin e Shqipérisé duke pérfshiré né té si mallrat gé importohen ashtu
dhe mallrat gé prodhohen né vend si¢ mund té jené birré, veré, alkool dhe pije alkoolike,
nafta dhe nénproduktet e saj si dhe duhani dhe nénproduktet e tij.

Akciza pér mallrat fillon t& paguhet né momentin kur produktet e akcizés dalin nga njé
regjim i pezullimit t& detyrimeve®.

Produktet e akcizés pérjashtohen nga pagesa e akcizés kur ato jané té destinuara pér
tu pérdorur nga Misionet Diplomatike té€ akredituara né Shqipéri, Organizmat
Ndérkombétare, Forcat e NATO-s, sasité e limituara né bagazhet personale té
udhétareve, produktet gé eksportohen, mallrat qé jané té vendosura né rregjimin e
pezullimit doganor, produktet energjetike (kryesisht karburante) qé pérdoren né progese
teknologjike né fushén e kérkim zhvillimit t& zonave naftémbajtése, karburantet pér
nevojat e peshkimit etj., por pérjashtimi nga akciza vjen pas miratimit t€ njé autorizimi
pérjashtimi. Késhilli i Ministrave pércakton formén dhe pérmbajtjen e autorizimit te
pérjashtimit.

Klasifikimi fiskal i mallrave té akcizés béhet bazuar né tarifén doganore té Republikés
sé Shqipérisé, duke iu referuar kapitujve e kodeve dhe shénimeve shpjeguese té
Nomenklaturés sé Kombinuar t& Mallrave. Mbi bazén e késaj nomenklature éshté
realizuar Kklasifikimi i tregut pérkatés né kuptim té€ nenit 7 té Ligjit nr.9121 daté
28.07.2003 “Pér mbrojtjen e konkurrencés”, i ndryshuar.

Sikurse éshté pércaktuar né Ligjin Nr.61/2012 “Pér akcizat né Republikén e
Shqipérisé”, pullat e akcizés vendosen né produktet e akcizé€s né momentin e hedhjes
pér konsum dhe pérkatésisht tek mallrat e grupit “Birré, Veré, Alkool dhe Pije Alkoolike,
me pérjashtim té prodhuesit né shkallé t€ madhe apo nga ata importues té birrés apo
pijeve té tjera alkoolike, g€ jané autorizuar nga Drejtoria e Pérgjithshme e Doganave, té
cilét aplikojné Kodet e Sigurisé, té cilat instalohen né pajisjet e prodhimit si dhe né
kategoriné Duhan dhe nénproduktet e tij.

Me Ligj jané té pércaktuara Dispozita Specifike pér ¢do produkt akcize, té cilat do té
trajtohen né poshté sipas tregjeve specifike.

* Neni 1 i Ligjit Nr.61/2012 “Pér akcizat né Republikén e Shqipérisé”, ndryshuar mé Ligjin Nr.121/2012
dhe Ligjin Nr. 180/2013 “PER DISA NDRYSHIME DHE SHTESA NE LIGJIN NR. 61/2012,“PER AKCIZAT
NE REPUBLIKEN E SHQIPERISE”, TE NDRYSHUAR.

° “Regjim doganor pezullues” éshté njé nga procedurat apo regjimet e parashikuara né Kodin Doganor té
Republikés sé Shqipéris€, gé ka té béjé me mbikéqyrjen doganore t&€ mallrave joshqiptare gjaté futjes sé
tyre né territorin doganor shqiptar, né magazinimin e pérkohshém, né zonat e lira ose magazinat e lira
0se né njé nga regjimet e parashikuara né Kod.



4. TREGU | KAFESE DHE PIJEVE ENERGJIKE

4.1. TREGU | KAFESE

Kafeja éshté njé ndér pijet mé té& konsumuara né té gjithé botén. Ajo éshté e pérbéré
prej kokrrave té thara (pjekura) té kafesé qé rrjedhin nga druri i kafesé. Kafeja éshté
zbuluar nga malésorét e Etiopisé. Nga aty éshté shpérndaré né Egjipt dhe Jemen deri
né shekullin e 15 arriti né Iran (Persi), Turqgi, dhe Amerikén Veriore. Mé pas kafeja u
shpérnda né ltali, pastaj né té gjithé Evropén dhe Amerikén. Tani kafeja éshté pija mé e
popullarizuar né té gjithé botén. Pasi jané té pjekura mjaft, mblidhen, pérpunohen dhe
thahen, pigen dhe né fund bluhen. Kokrrat e kafesé jané té kultivuara mé sé shumti né
Amerikén Latine, né Aziné jugperéndimore dhe né Afriké.

Shqipéria nuk prodhon kafe, ajo vetém importon.

Sipas Ligjit Nr. 61/2012 “Pér akcizat né Republikén e Shqipéris€”, i ndryshuar, kafeja
éshté e klasifikuar né mallrat e tatueshém me akcizé. Kafeja éshté e ndaré ne grupe
dhe néngrupe sipas disa cilésive té saj.

Tabelal. Klasifikimi i kafesé dhe shkalla e taksimit né Shqgipéri dhe vendet e rajonit.

Shkalla e taksimit
Kategoria Kodi NK Pérshkrimi Shqipéri | Kosové | Malii Zi | Magedoni
C100 kafee [ 09011100 Kafe jo e pjekur e 0 42
papjekur 09011200 | dekafeinizuar ose jo 0 | leké/kg
C200 kafee [ 09012100 Kafe e pjekur e 60 84
pjekur 09012200 | dekafeinizuar ose jo leké/kg | leké/kg 20% i
Lékura dhe lévoret e shumés
C300 Iékura, kafesé. sé vlerés | Nuk
|évoret, Zévendésuesit e sé mallit | aplikohet
zévendésuesit kafesé gé pérmbajné | 50 140 dhe akciza
e kafesé 09 0190 kafe leké/kg leké/kg | vlerés sé
C900 ekstrakte, | 21 01 11 00 detyrimet
esenca, 210112 92 doganore
koncentrate Ekstrakte, esenca,
kafeje dhe koncentrate kafeje
pérgatitje prej dhe pérgatitje prej tyre 250 140
tyre 21011298 (neskafe etj.) leké/kg | leké/kg

Ligji i fundit 180/2013 “Pér Akcizat né Republikén e Shqipérisé” nuk ndryshoi akcizén
pér kafené dhe nénproduktet e saj. Sipas Nomenklaturés sé Mallrave, kafeja e papjekur
e dekafeinizuar ose jo nuk ka tarifé doganore, kurse kafeja e pjekur e dekafeinizuar ose
jo, etj. e ka tarifén doganore 10%.

4.1.1 Pjesét e tregut sipas subjekteve importuese té kafesé né Shqipéri

Gjaté vitit 2013, jané importuar kafe® sipas llojit kafe e pjekur e papjekur, e
dekafeinizuar ose jo e dekafeinizuar.

® Burimi: Drejtoria e Pérgjithshme e Doganave.



Tabela 2. Kafeja e importuar sipas llojit

Pjesa e tregut

Kafe e papjekur 72.8%

Kafe e pjekur 27.2%

Pjesa mé e madhe e kafesé, rreth 84%, importohet nga 18 ndérmarrje dhe pjesa e
mbetur prej 16% importohet nga 169 ndérmarrjet e tjera.

Tre konkurrentét kryesoré né kété treg jané Ndérmarrja 1, Ndérmarrja 2 dhe Ndérmarrja
3 dhe zéné respektivisht 16.21% té tregut, 10.77% dhe 10.30%.

Tabela3. Pjesét e tregut né importin e kafesé pér vitin 2013

Nr. | Emri Kompanisé Pjesét e tregut
1 | Ndérmarrja 1 16.21%
2 | Ndérmarrja 2 10.77%
3 | Ndérmarrja 3 10.30%
4 | Ndérmarrja 4 8.97%
5 | Ndérmarrja 5 8.14%
6 | Ndérmarrja 6 5.14%
7 | Ndérmarrja 7 4.25%
8 | Ndérmarrja 8 2.94%
9 | Ndérmarrja 9 2.62%
10 | Ndérmarrja 10 2.46%
11 | Ndérmarrja 11 2.22%
12 | Ndérmarrja 12 2.12%
13 | Ndérmarrja 13 1.83%
14 | Ndérmarrja 14 1.72%
15 | Ndérmarrja 15 1.18%
16 | Ndérmarrja 16 1.17%
17 | Ndérmarrja 17 1.12%
18 | Ndérmarrja 18 1.01%
19 | Te tjera ndérmarrje (gjithsej 169) 15.84%
TOTALI 100%

Né zérin “ Té Tjera” jané pérfshiré té gjithé ndérmarrjet, gjithsej 169, me pjesé tregu mé
té vogél se 1%.

Tregu i importit t& kafesé éshté njé treg jo i pérgendruar. Indeksi i pérgendrimit HHI’
éshté 689 gé do té thoté se kemi té béjmé me njé treg jo té pérgendruar.

" HHI < 1000 - jo i pérgéndruar, 1000 < HHI < 1800- mesatarisht i pérgéndruar, HHI > 1800- shumé i
pérgéndruar



4.1.1.1 Kafe e papjekur
Kafeja e papjekur ndahet né kafe e papjekur e padekafeinizuar me kod 09 01 11 00 dhe
né kafe e papjekur e dekafeinizuar me kod 09 01 12 00.

- Kafe e papjekur e padekafeinizuar 09 01 11 00

Importi pér vitin 2013 éshté realizuar nga 19 ndérmarrje. Pjesén mé té madhe té tregut
e z& Ndérmarrja 1 me 21%. Mé pas vijné Ndérmarrja 2 me 15% dhe Ndérmarrja 3 me
14.4%.

Tabela4. Pjesét e tregut kodi 09 01 11 00

Nr. | Emri Kompanisé Pjesét e tregut
1 | Ndérmarrja 1 21.0%
2 | Ndérmarrja 2 15.0%
3 | Ndérmarrja 3 14.4%
4 | Ndérmarrja 4 12.5%
5 | Ndérmarrja 5 11.4%
6 | Ndérmarrja 6 5.9%
7 | Ndérmarrja 7 4.1%
8 | Ndérmarrja 8 3.1%
9 | Ndérmarrja 9 3.0%
10 | Ndérmarrja 10 2.4%
11 | Ndérmarrja 11 1.6%
12 | Ndérmarrja 12 1.6%
13 | Ndérmarrja 13 1.4%
14 | Te tjera ndérmarrje (gjithsej 6) 2.5%
TOTALI 100.0%

Né zérin “ Té Tjera” jané pérfshiré ndérmarrijet, gjithsej 6, me pjesé tregu mé té vogél se
1%.
- Kafe e papjekur e dekafeinizuar 09 01 12 00

Ndérmarrjet gé importojné kafe té papjekur té€ dekafeinizuar jané vetém Ndérmarrja 1
dhe Ndérmarrja 2. Ndérmarrja 1 z&€ 98% té tregut dhe Ndérmarrja 2 zé 2% té tregut.

Tregu i importit té kafesé sé papjekur éshté njé treg mesatarisht i pérgendruar. Indeksi i
pérgendrimit HHI éshté 1207.

4.1.1.2 Kafe e pjekur

Kafeja e pjekur ndahet né kafe e pjekur e padekafeinizuar me kod 09 01 21 00 dhe né
kafe e pjekur e dekafeinizuar me kod 09 01 22 00.

- Kafe e pjekur e padekafeinizuar 09 01 21 00



Ndérmarrjet g€ importojné jané gjithsej 163, nga té cilat 17 prej tyre zéné pjesé tregu
nga 19.47% deri né1.12% dhe 146 z&né mé pak se 1% té kétij tregu.

Tre konkurrentét kryesor jané Ndérmarrja 1 me 19.47 %, Ndérmarrja 2 me 9.91% dhe
Ndérmarrja 3 me 9.34%.

Tabela 5. Pjesét e tregut kodi 09 01 21 00

Nr. | Emri Kompanisé Pjesét e tregut
1 Ndérmarrja 1 19.5%
2 | Ndérmarrja 2 9.9%
3 | Ndérmarrja 3 9.3%
4 | Ndérmarrja 4 6.9%
5 | Ndérmarrja 5 4.5%
6 | Ndérmarrja 6 3.6%
7 | Ndérmarrja 7 2.9%
8 | Ndérmarrja 8 2.6%
9 | Ndérmarrja 9 2.4%
10 | Ndérmarrja 10 2.4%
11 | Ndérmarrja 11 2.4%
12 | Ndérmarrja 12 2.1%
13 | Ndérmarrja 13 2.0%
14 | Ndérmarrja 14 1.7%
15 | Ndérmarrja 15 1.4%
16 | Ndérmarrja 16 1.4%
17 | Ndérmarrja 17 1.1%
18 | Te tjera ndérmarrje (gjithsej 146) 24.5%
TOTALI 100.0%

Né zérin “ Té Tjera” jané pérfshiré ndérmarrjet, gjithsej 146, me pjesé tregu mé té vogél
se 1%.
- Kafe e pjekur e dekafeinizuar 09 01 22 00.

Importi pér vitin 2013 éshté realizuar nga 42 ndérmarrje nga té cilat 14 prej tyre zéné
pjesé tregu nga 30.6% deri né 1.4% dhe 28 prej tyre z&né mé pak se 1% té kétij tregu.
Tre konkurrentét kryesoré jané Ndérmarrja 1 me 30.6 %, Ndérmarrja 2 me 11.4% dhe
Ndérmarrja 3 me 9.5%.

Tabelab. Pjesét e tregut kodi 09 01 22 00

Nr. | Emri Kompanisé Pjesét e tregut

1 | Ndérmarrja 1 30.60%
2 | Ndérmarrja 2 11.36%
3 | Ndérmarrja 3 9.54%
4 | Ndérmarrja 4 9.01%
5 | Ndérmarrja 5 8.52%




6 | Ndérmarrja 6 5.37%
7 | Ndérmarrja 7 3.97%
8 | Ndérmarrja 8 3.75%
9 | Ndérmarrja 9 3.23%
10 | Ndérmarrja 10 3.10%
11 | Ndérmarrja 11 1.92%
12 | Ndérmarrja 12 1.78%
13 | Ndérmarrja 13 1.44%
14 | Ndérmarrja 14 1.42%
15 | Té tjera ndérmarrje (gjithsej 28) 4.77%

TOTALI 100%

Tregu i importit t&€ kafesé sé pjekur éshté njé treg jo i pérgendruar. Indeksi i
pérgendrimit HHI éshté 666.

4.1.1.3 Lékura, lévoret, zévendésuesit e kafesé kodi 090190

Importi pér vitin 2013 éshté realizuar nga 11 ndérmarrje nga té cilat 5 prej tyre zéné
pjesé tregu nga 63.4% deri né 4.2% dhe 6 prej tyre zéné mé pak se 1% té kétij tregu.
Tre konkurrentét kryesoré jané Ndérmarrja 1 me 63.4 %, Ndérmarrja 2 me 20.3% dhe
Ndérmarrja 3 me 5.3%.

Tabela7. Pjesét e tregut kodi 09019090

Nr. | Emri Kompanisé Pjesét e tregut
1 | Ndérmarrja 1 63.40%
2 | Ndérmarrja 2 20.29%
3 | Ndérmarrja 3 5.33%
4 | Ndérmarrja 4 4.83%
5 | Ndérmarrja 5 4.23%
Te tjera ndérmarrje (gjithsej 6) 1.88%
TOTALI 100%

4.1.2 Importi i kafesé pér periudhén Janar 2014

Importimi éshté kryer nga 53 ndérmarrje nga té cilat 11 prej tyre zéné nga 22.5% deri
né 1.1 % té tregut dhe 42 ndérmarrjet e tjera zéné nga 0.9% té tregut deri mé 0.0002%.
Konkurrenti kryesor né treg éshté Ndérmarrja 1 me pjesé tregu 22.5%. Mé pas vijné
Ndérmarrja 2 me 16.3% té tregut dhe Ndérmarrja 3 me 10.6% té tregut.

Tabela 8. Pjesét e tregut né importin e kafesé pér periudhén janar 2014

Pjesét e
Nr | Emri Kompanisé tregut
1 | Ndérmarrja 1 22.5%




2 | Ndérmarrja 2 16.3%
3 | Ndérmarrja 3 10.6%
4 | Ndérmarrja 4 10.1%
5 | Ndérmarrja 5 8.1%
6 | Ndérmarrja 6 6.4%
7 | Ndérmarrja 7 5.3%
8 | Ndérmarrja 8 4.5%
9 | Ndérmarrja 9 4.1%
10 | Ndérmarrja 10 1.5%
11 | Ndérmarrja 11 1.1%
12 | Te tjera ndérmarrje (gjithsej 42) 9.3%
TOTALI 100%

Tregu i importit t€ kafesé pér periudhén janar 2014 éshté njé treg mesatarisht i
pérgendruar. Indeksi i pérgendrimit HHI éshté 1168.

4.1.2.1 Kafe e papjekur

Pér periudhén janar 2014 éshté importuar vetém kafe e papjekur e padekafeinizuar me
kod 09 01 11 00 .

Kafe e papjekur e padekafeinizuar 09 01 11 00

Importi éshté realizuar nga 8 ndérmarrie. Pjesén mé té madhe té tregut e zé
Ndérmarrja 1 me 28%. Mé pas vijné Ndérmarrja 2 me 20.9% dhe Ndérmarrja 3 me
13.6%.

Tabela 9. Pjesét e tregut kodi 09 01 11 00

Nr | Emri Kompanisé Pjesét e tregut
1 | Ndérmarrja 1 28.9%
2 | Ndérmarrja 2 20.9%
3 | Ndérmarrja 3 13.6%
4 | Ndérmarrja 4 10.4%
5 | Ndérmarrja 5 8.3%
6 | Ndérmarrja 6 6.8%
7 | Ndérmarrja 7 5.8%
8 | Ndérmarrja 8 5.2%

TOTALI 100.0%

4.1.2.2 Kafe e pjekur

Pér periudhén janar 2014 éshté importuar kafe e pjekur e padekafeinizuar me kod 09

01 21 00 dhe kafe e pjekur e dekafeinizuar me kod 09 01 22 00.
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- Kafe e pjekur e padekafeinizuar 09 01 21 00

Ndérmarrjet gé importojné jané gjithsej 43, nga té cilat 19 prej tyre zéné pjesé tregu
nga 47.1% deri né1 % dhe 24 té tjerat z&€né mé pak se 1% té kétij tregu.

Tre konkurrentét kryesor jané Ndérmarrja 1 me 47.1 %, Ndérmarrja 2 me 7% dhe
Ndérmarrja 3 me 5.3%.

Tabela 10. Pjesét e tregut kodi 09 01 21 00

Nr. | Emri Kompanisé Pjesét e tregut
1 | Ndérmarrja 1 47.1%
2 | Ndérmarrja 2 7.0%
3 | Ndérmarrja 3 5.3%
4 | Ndérmarrja 4 4.0%
5 | Ndérmarrja 5 3.8%
6 | Ndérmarrja 6 3.0%
7 | Ndérmarrja 7 2.7%
8 | Ndérmarrja 8 2.5%
9 | Ndérmarrja 9 2.0%

10 | Ndérmarrja 10 1.7%

11 | Ndérmarrja 11 1.3%

12 | Ndérmarrja 12 1.3%

13 | Ndérmarrja 13 1.3%

14 | Ndérmarrja 14 1.3%

15 | Ndérmarrja 15 1.2%

16 | Ndérmarrja 16 1.2%

17 | Ndérmarrja 17 1.1%

18 | Ndérmarrja 18 1.0%

19 | Ndérmarrja 19 1.0%

20 | Te tjera ndérmarrje (gjithsej 24) 10.11%

TOTALI 100.0%

- Kafe e pjekur e dekafeinizuar 09 01 22 00.

Kafeja e pjekur e dekafeinizuar pér janar 2014 éshté importuar vetém nga dy
ndérmarrje , Ndérmarrja 1 dhe Ndérmarrja 2, té cilat zéné respektivisht 53 % dhe 47%
té tregut.

Tabela 11. Pjesét e tregut kodi 09 01 22 00

Nr. | Emri Kompanisé Pjesét e tregut
1 | Ndérmarrja 1 53%
2 | Ndérmarrja 2 47%
TOTALI 100%
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Duke u nisur nga analiza e mésipérme dalim né konkluzion se tregu i kafesé éshté njé
treg jo i pérgendruar.

4.2. TREGU | PIJEVE ENERGJIKE

Pije energjike éshté ¢do pije e cila pérmban pérgindje té larté té sheqerit, kafeinés dhe
stimuluesve té tjeré (kryesisht taurinés dhe vitaminave té ndryshme) té cilat
konsumohen pér té tejkaluar lodhjen pér periudha mbingarkese mendore dhe fizike®.

Né ligjin Nr.180/2013 “Pér disa ndryshime dhe shtesa né ligjin 61/2012, “Pér akcizat né

Republikén e Shqipérisé€”, t& ndryshuar”, Pijet energjike kané kodifikimin D00O, si dhe
né Nomenklaturén e mallrave t&€ DPD kané kodin 22021000. Sipas ligjit akciza pér vitin
2014 pér kété grup produktesh do té jeté 50 lek/litér, nga 0 gé ka géné mé paré.

Gjaté pérpunimit té t& dhénave jané pérjashtuar ujrat dhe lengjet e frutave té cilat né
klasifikimin sipas Doganave pérfshiheshin brenda té njéjtit kodifikim dhe jané
pérjashtuar marka té cilat kané realizuar importe me qgéllim promocioni. Pjesét e tregut
jané llogaritur dhe paraqitur pér disa marka kryesore dhe pjesa tjetér jané grupuar né té
tiera. Cmimi fundor pér analizén éshté béré paketimi né kanage 250 ml, kjo pér efekt
krahasimi me tregtimin qé béhet né tregun e pakicés.

4.2.1 Struktura e Tregut té Importit té pijeve energjike

4.2.1.1 Analiza Ndérmjet Markave “Between Brands”

Pér vitin 2013 né tregun toné jané importuar rreth 25 marka pijesh energjike. 9 jané
markat kryesore me pjesé tregu mbi 0.05%.

Né analizén e pjesés sé tregut sipas vlerés sé importit Marka3 zé 45.17% té tregut, mé
pas renditen Marka1l me 20.59% pjesé tregu, Marka2 me 14.94%, Marka5 me 4.12%
dhe Marka6 me0.72%. Ndérsa sipas sasisé sé importuar vendin e paré e zé Marka1
me 31.47% pjesé tregu, Marka2 me 22.17% pjesé tregu, Marka3 renditet e treta me
21.75% pjesé tregu, dhe Marka4d me 14.57%. Kéto diferenca né pjesé tregu ndodhin
sepse Marka3 éshté me e shtrenjté se markat e tjera ndaj pjesa gé ajo zé né tregun e
importit sipas vlerés del mé e larté sesa sipas sasisé sé importuar.

Tabela 12. Tregu ndérmjet Markave pér vitin 2013

Markal 31.47% | 20.59%
Marka2 22.17% | 14.94%
Marka3 21.75% | 45.17%
Marka4 14.57% | 10.20%
Markab 4.07% 4.12%
Marka6 0.86% 0.72%

8 http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/energy-drink

12



Marka7 0.84% 0.67%
Marka8 0.61% 0.57%
Marka9 0.45% | 0.20%
Té Tjera 3.20% | 2.82%

4.2.1.2 Analiza Brenda Markés “Intra Brand”

Mé poshté po ju paragesim analizén e tregut t& importit brenda markave pér disa nga
markat kryesore.

Tabela 13. Tregu i pijeve energjike brenda Markave pér vitin 2013

Marka1

Ndermarrja A 30.09% 19.69%

Ndermarrja B 1.19% 0.77%

Ndermarrja C 0.20% 0.13%
Marka 2

Ndermarrja D | 2217% | 14.94%
Marka3

Ndermarrja E 21.72% 45.10%

Ndermarrja F 0.02% 0.04%

Ndermarrja G 0.01% 0.01%

Ndermarrja H 0.00% 0.01%
Marka4

Ndermarrja J 11.84% 8.30%

Ndermarrja K 2.65% 1.87%
Markab

Ndermarrja L | 4.07% ]  4.12%
Marka6

Ndermarrja M | 0.86%] 0.72%
Marka7

Ndermarrja N | 0.84% | 0.67%
Marka8

Ndermarrja O | 070% | 0.65%
Marka9

Ndermarrja P 0.57% 0.24%

Té Tjera 2.70% 2.37%

Si¢ vihet re kryesisht ekziston njé konkurrencé mé e forté midis markave dhe
konkurrencé mé e ulét brenda markés, ku evidentohen se ose éshté vetéem njé
ndérmarrje g€ importon njé marké té caktuar ose ndérmarrjet gé importojné té njéjtéen
marké jané pjeseé e té njejtit grup.
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Pérsa i pérket indeksit té€ pérgendrimit HHI pér té gjithé tregun e importit t€ pijeve
energjike, Ky indeks i llogaritur pér sasiné e importuar éshté 2044 ndérsa pér vlerén e
importuar éshté 2742. Gjithashtu edhe indikatorét CR3 dhe CR5 paragesin vlera shumé
té larta pérgendrimi sic vérehen né tabelén e méposhtme.

HHI CR3 CR5
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% /\ /\
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Grafiku 1. Grafiku gé tregon lidhjen sasi e importuar gmim mesatar pér vitin 2013 per pijet energjike

Si¢ vérehet nga grafiku, pér nga sasia e importuar pjesén mé té réndésishme e zéné
Marka1, Marka2, Marka3 dhe Marka4. Marka3 ka cmimin mé té shtrenjté se markat e
tjera, kjo ndoshta pér shkak té emrit t&é miré té markés.

Pérsa i pérket analizés mujore té€ importeve, nga té€ dhénat vérehet se importet mé té
shumta kané qgéné né périudhén e verés. Né muajin Janar 2014 pér tre markat kryesore
té cilat kané realizuar importe ( Marka2, Marka3 dhe Marka 4), sasia e importuar
krahasuar me muajin Dhjetor 2013 éshté me e ulét, ndérsa ¢mimet pér njési jané rritur
10-15 lek mé tepér se cmimi pér njési i muajit Dhjetor 2013

Gjaté monitorimit né terren u vu re se pér disa marka né markete jané frigoriferét e tyre
né pozicione mé té dallueshém nga pjesa tjetér e pijeve energjike. Kjo si rezultat i
reklamave dhe promocioneve. Gjithashtu u vu re shuméllojshméri produktesh té
diferencura brenda té njéjtés marké, por me ¢mime té njejta.

Nga informacioni i marré né websitet e shteteve té rajonit vetém Republika e Kosovés
aplikon taksén e akcizés né vlerén 0.45 euro pér litér ose 63 lek pér litér, ndérsa vendet
e tjera nuk aplikonin takse pér kété kategori mallrash.
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5. TREGU I BIRRES, VERES, ALKOOLIT DHE PIJEVE ALKOOLIKE.

Monitorimi i tregut té pijeve alkoolike ka si géllim té evidentojé produktet dhe strukturat e
tregjeve sipas secilit produkt si dhe té vlerésojé ndikimin e ndryshimit té ligjit “Pér
akcizat né RSH” né produktet e marra né monitorim.

Sikurse u pércaktua mé sipér burimi i t&€ dhénave bazé éshté Drejtoria e Pérgjithshme e
Doganave pasi qé prej muajit korrik 2012, mbledhja e akcizés pér pijet alkoolike
realizohet nga DPD. Gijithashtu struktura e raportit dhe klasifikimi i tregjeve u
mbéshtetén ne Nomenklaturén bazé té mallrave gé aplikon Dogana, e cila éshté e
njéjté mé nomenklaturén e mallrave té Bashkimit Evropian si dhe me tre vendet e rajonit
(Kosové, Mali i Zi dhe Magedoni), té cilave iu referuam pér té vlerésuar nivelin e akcizés
pér pijet alkoolike né kéto vende.

5.1 TREGU I BIRRES

Birra éshté njé pije alkoolike e pérbéré nga fermentimi i drithrave té ndryshém
shogéruar me shije pak t& hidhur.®
Mbéshtetur né nomenklaturen e kombimuar t€ mallrave si dhe Ligjin Nr.61/2012 “Pér
akcizat né Republiken e Shqipéris€”, i ndryshuar, me termin “birré” do té kuptohet:
e (Cdo produkt i kodit 2203 té NK-s€&, gé ka njé forcé alkoolike ndaj volumit mé té
madhe se 0,5 pér qgind .
e (Cdo produkt gé éshté pérzierje e birrés dhe pijeve joalkoolike, gé klasifikohet né
kodin 2206 t& NK-sé e gé ka njé forcé alkoolike ndaj volumit mé té madhe se
0,5pér qind.

Evidentimi dhe mbledhja e akcizés realizohet nga Doganat. Pér produktin e importuar
pagesa e akcizés béhet né momentin e zhdoganimit té mallit. Pér kontrollin e prodhimit
instalohen matés té léndéve té para, t€ birrés menjéheré mbas staxhionimit dhe
eventualisht té produkteve gjysmé té gatshme, si dhe matés pér pércaktimin e numrit té
ambalazheve té parapérgatitur dhe té€ mbushur. Me té€ mbaruar staxhionimi, produkti
ruhet né magaziné, regjistrohet né kontabilitet nga depozituesi i miratuar dhe verifikohet
nga autoritetet doganore ku llogaritet edhe detyrimi pér akcizén.

Birra éshté produkt i cili hyn né territorin shqipétar pa tarifa doganore, por né zbatim té
Ligjit Nr. 178/2013, PER DISA NDRYSHIME DHE SHTESA NE LIGJIN NR. 9975,
DATE 28.7.2008, “PER TAKSAT KOMBETARE”, TE NDRYSHUAR, neni 3 pika b,
“Taksa e ambalazheve té qelqit caktohet né masén 10 leké/kg dhe zbatohet si né
import, ashtu edhe né prodhimin vendas. Kjo taksé zbatohet pér té gjithé artikujt prej
gelqi t€ pérmendur né kreun 7010 t&€ Nomenklaturés sé Kombinuar t€ Mallrave, né
rastet kur importohen vegmas, si dhe kur materiali i gelqit z&€, té paktén, 80 pér qind té
masés sé pérgjithshme té€ ambalazhit gé ambalazhon produkte té tjera té klasifikuara né
kapitujt, krerét, nénkrerét dhe kodet e tjera tarifore t&¢ Nomenklaturés s& Kombinuar té
Mallrave.

o http://dictionary.reference.com/browse/beer
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Kjo taksé mblidhet nga administrata doganore né momentin e importimit, né rastet kur
importohen. Kjo taksé mblidhet nga administrata tatimore né rastet kur artikuijt
paketohen, ruhen apo ambalazhohen me ambalazh prej gelqi, t€ prodhuar né territorin
e Republikés sé Shqipérisé. Administrata tatimore éshté pérgjegjése pér monitorimin e
Iéndéve té para &€ peérdoren pér prodhimin e ambalazheve té qelqit. Ményra e
monitorimit t€ Iéndéve té para, qé pérdoren pér prodhimin e ambalazheve té qelqit,
pércaktohet me udhézim té ministrit té Financave.”

Pra sipas ligjeve né fuqi té gjitha taksat qé aplikohen mbi birrén jané akciza, taksa e
ambalazhit té gelqit, referenca dhe T.V.SH.

Sipas Ligjit 61/2012 “Pér Akcizén né RSH” i ndryshuar (shtojca nr.1), akciza pér birrén
paragqitet si né tabelen e méposhtme, ku jané pasqyruar gjithashtu edhe vilera e akcizés
sé birrén né vendet e rajonit.

Kategoria Kodi Pérshkrimi Akciza
NK Shqipéri Kosove Mal i Zi Magedoni
B00O 2203 Birré e béré nga 360 lek/HL 500 Euro/HL 3 DenlLiter
malto abs,alk.100% Ose
- nga prodhues ose ne 20°C 5 Eurol/Liter 0.05
vendas e té huaj me ose Eurol/Liter

sasi
deri né 200 000

3.6 Lek/Liter

5 Euro/ Liter
(700 Leki/Liter)

(700 Leki/Liter)

(7 Lek/Liter )

hektolitra né vit

- nga prodhues 710 Lek/HL

vendas e té huaj me

sasi mé té madhe se
200 000 hektolitra

né vit

ose

7.1 Lek/Liter

Tabela 14. Akciza né vendet e rajonit

Si¢c vérehet nga tabela, shkalla e akcizés éshté me e ulét ose e krahasueshme me
vendet e rajonit. Né ligjin paraardhés, akciza pér birrén, ka patur njé ndarje tjeter né 6
kategori t€ ndérmarrjeve prodhuese ose importuese sipas kapacitetit prodhues vjetor té
birrés, sasi deri né 70 000 HL me akcizé 1000 I/HL (6% alkool) dhe 1200 I/HL (>6%
alkool), nga 70 001 HL deri né 200 000 HL me akcizé 1200 I/HL (6% alkool) dhe 1440
I/HL (>6% alkool), nga 200 001 HL deri né 300 000 HL me akcizé 1500 I/HL (6%
alkool) dhe 1800 I/HL (>6% alkool), si dhe mbi 300 000 HL akcizé€ 3000 I/HL (<6%
alkool) dhe 3600 HL (>6% alkool).

Akciza pér vitin 2014 éshté ulur shumé dhe éshté e krahasueshme me vendet e rajonit.
5.1.1 Struktura e Tregut té Importit té Birrés

Oferta pér birré né tregun shgqiptar sigurohet nga dy burime: prodhimi vendas dhe
importi i markave té njohura né rajon dhe boté. Pér vitin 2013 prodhimi vendas zé 93%

té totalit t&€ ofertés pér birré (llogaritjet jané realizuar mbi sasiné vjetore né litra té
prodhimit dhe importit té birrés) ndérsa birra e importuar zé vetem 7% té totalit vjetor.
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Pér vitin 2013 nga té dhénat rezultojné rreth 83 marka birrash né Shqipéri, nga té cilat
67 marka importi dhe 16 marka té prodhimit vendas.

Mé poshté do té paraqgitet struktura e tregut té importit dhe prodhimit té birrés, dhe
analiza midis dhe brenda markave.

5.1.1.1 Analiza Ndérmjet Markave “Between Brands”

Grafikét e méposhtém paragesin strukturén e tregut té importit t€ birrés sipas sasisé sé
importuar dhe sipas vlerés sé importit. Pér vitin 2013 pjesén kryesore né treg sipas
sasisé sé importuar e z&€ Marka1 aférsisht 27 % té tregut, e ndjekur nga Marka3 me
20.29% té tregut, Marka4 me 9.33% pjesé tregu, Marka5 me 6.71% pjesé tregu,
Marka6 me 6.56 % pjesé tregu etj. E njéjta renditje verehet edhe po té llogariten pjesét
e tregut mbi vlerén e importit. Diferencat né pérqindje jané shumé té vogla por kryesoret
mbeten Marka1, Marka 3 Marka4 e Marka5.

Tabela 15. Markat kryesore té importit té birrés

Pjesa e

Tregut Pjesa e

sipas Tregut sipas

Marka Sasisé Vierés

Markal 26.66% 23.63%
Marka2 0.97% 1.30%
Marka3 20.29% 25.51%
Marka4 9.33% 12.51%
Markab 6.71% 3.79%
Marka6 6.56% 5.12%
Marka? 4.42% 2.23%
Marka8 3.43% 1.83%
Marka9 2.25% 1.98%
Markal0 1.71% 1.11%
Markall 1.68% 2.20%
Markal2 1.54% 2.64%
Markal3 1.48% 1.48%
Te tjera 12.95% 14.66%

5.1.1.2 Analiza Brenda Markés “Intra Brand”

Tabela e méposhtme paraget ndérmarrjet té cilat importojné secilén marké. Nga tabela
vérehet se kéto struktura tregjesh karakterizohen nga njé ose 2 importues. Gjithashtu
vérehet se té njéjtat ndérmarrje importuese importojné mé shumé se njé marké. Si psh,
Ndérmarrja A importon edhe Marken1 dhe Marken4, ose ndermarrja H importon edhe
Marken10 dhe Marken 11.

Marka Ndérmarrja Pjesa
Markal
Marka?2 Ndermarrja A 100%

17



Marka3 Ndermarrja B 99%
Marka4 Ndermarrja A 99.58%
Marka5 Ndermarrja C 100%
Marka6 Ndermarrja D 99%
Marka7 Ndermarrja E 100%
Marka8 Ndermarrja F 38.79%
Marka9 Ndermarrja G 61.21%
Markal0 Ndermarrja H 100%
Markall Ndermarrja H 100%
Ndermarrja | 91.29%
Markal2 Ndermarrja J 8.71%
Marka2 Ndermarrja B 100%
Marka3 Ndermarrja K 99%

Tabela 16. Markat dhe Ndérmarrjet kryesore importuese pér vitin 2013

5.1.2 Struktura e Tregut té té prodhimit té Birrés

Pér vitin 2013 pér 16 markat e ndérmarrjeve prodhuese né Shqiperi pjesén kryesore né
treg e z& Marka A me 41.35 % pjesé tregu, dhe mé pas vjen Marka B me 20.22% pjesé
tregu, Marka C me 14.48% pjesé tregu, Marka D me 15.81% pjesé tregu dhe Marka E
me 5.02% pjesé tregu.

Tabela e méposhtme paraget 5 ndérmarrjet kryesore té cilat prodhojné birrén
shqipétare. Pjesa tjetér e ndérmarrjeve prodhuese té birrés kané karakter lokal, pra
edhe shitjet e tyre jané té lokalizuara né qytetet prodhuese.

Tabela 17. Markat dhe ndérmarrjet e prodhimit té Birrés Shqiptare

Pjesa e
tregut sipas
sasisé sé

Marka Ndérmarrja prodhuar
Marka A Ndermarrjal 41.35%
Marka B Ndermarrja2 20.22%
Marka C Ndermarrja3 14.48%
Marka D Ndermarrja4 15.81%
Marka E Ndermarrja5 5.02%

Po té llogarisim indeksin e HHI pér tregun e importit t& birrés sipas ndérmarrjeve
importuese dhe prodhimit vendas sipas sasisé né hektolitra, indeksi HHI del mé i larté
se kufiri mé i larté 1800, edhe indekset CR3 dhe CRS paragesin kéto tregje shumé té
pérgendruara.

Indekset e
pérgendrimit HHI CR3 CR5
Prodhimi Vendas 2667 78% 99%
Importi 2034 66% 78%
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Grafiku i méposhtém paraget lidhjen midis sasisé sé& importuar té birrés dhe cmimin
mesatar CIF dhe cmimin i cili del nga dogana pas aplikimit té taksés sé akcizés dhe
T.V.SH sipas markave kryesore. Sic véréhet nga grafiku katér markat gé kané sasiné
meé té madhe importuese jané Marka1, Marka3, Marka4 dhe Marka5 ndérsa markat mé
té shtrenjta jané Marka4, Marka11 dhe Marka12.
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Grafiku 2. Sasia e importuar dhe cmimi pér markat kryesore té birrés sé importuar

Pér 4 markat kryesore t&€ importuara grafiku i meposhtem paraqet trendin e importeve
nga muaji janar 2013-deri né muaijin janar 2014. Sic vérehet nga grafiku importet
kryesore realizohen né périudhén e veres dhe né fundvit.

Analiza sipas Muajve
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Grafiku 3. Analiza e importeve sipas muajve
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Pér muajin janar 2014 vihet re sasi mé e ulét importi sesa né muajin dhjetor 2013.
Pérsa i pérket cmimeve, cmimi mesatar mujor i Markés4 éshté ulur né janar 2014
ndérsa pér Markén1 dhe Marken3 ndonésé akciza éshté ulur, cmimi nga dogana éshté
rritur pérkatésisht me 3 deri né 4 lek nga muaji dhjetor 2013, kjo pér efekt té referencés
sé aplikuar nga DPD.

5.2 TREGU | VERES

Vera éshté njé pije alkoolike e béré nga rrushi ose fruta té tjera té€ fermentuara. Balanca
kimike natyrore e rrushit lejon fermentimin e tij pa shtimin e shegernave, acideve,
enzimave, ujit, ose ushqyesve té tjeré. Procesi i fermentimit konsumon shegernat e
rrushit dhe i shndérron ato né alkool dhe dioksid karboni. Varietete té ndryshme té
rrushit prodhojné lloje t&€ ndryshme vere.

Sipas Ligjit Nr.61/2012 “Pér akcizat né RSH” termi “VERA” pérfshin disa lloje verérash
si me poshté:
o “Veré e geté” jané té gjitha produktet gé klasifikohen né kodet 22 04 dhe 22 05 té
NK, gé kané njérén nga karakteristikat e méposhtme:

0 njé shkallé alkoolometrike faktike mbi 1,2 pér qind, por jo mbi 15 pér qind
ndaj volumit, me kusht qé alkooli gé pérmban produkti i gatshém té jeté
pérftuar térésisht nga fermentimi;

0 njé shkallé alkoolometrike faktike mbi 15 pér gind, por jo mbi 18 pér qind
ndaj volumit, me kusht gé té jeté prodhuar pa u pasuruar dhe gé alkooli gé
pérmban produkti i gatshém té jeté pérftuar térésisht nga fermentimi.

o “Veré e shkumbézuar” jané té gjitha produktet qé klasifikohen né kodet 22 04 10,
22 04 21 10, 22 04 29 10 dhe 22 05 té NK-sé, té cilat plotésojné njékohésisht
kushtet e méposhtme:

0 paragiten né shishe t&€ mbyllura me tapé né formé kérpudhe, gé fiksohet
nga kapése ose tela, dhe qé kané presion té anhidritit karbonik né Iéng, té
paktén, 3 bar;

0 kané njé shkallé efektive alkoolometrike mbi 1,2 pér qind, por jo mbi 15
pér gind ndaj volumit, me kusht gé alkooli g& pérmban produkti i gatshém
té jeté pérftuar térésisht nga fermentimi.

Ndryshimi i ligjit “Pér akcizat né RSH” nuk i ka prekur té gjithé produktet objekt i
vendosjes sé akcizés. Né rastet kur ka patur ndryshime ato mund té jené né rritje ose
né ulje. Késhtu pér sa i pérket produktit veré, pér kategoriné W200'° akciza nuk ka
pésuar ndryshime, ndérsa pér verén e kategorisé W 300, ku pérfshihen kryesisht
verérat spumante, akciza éshté rritur rreth 2.6 heré.

Sipas Ligjit 178/2013 “Pér disa ndryshime dhe shtesa né Ligjin nr. 9975 daté
28.07.2008 “Pér taksat kombétare” té ndryshuar’, produktet e importuara dhe té
prodhuar gé tregtohen me ambalazh gelqi, paguajné taksé ambalazhi né masén 10
leké/kg peshé.

YVerae geté sipas Nomenklaturés sé Kombinuar té mallrave.
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Gjithashtu, pérveg akcizés vera éshté njé produkt gé ka edhe tarifé doganore, e cila
éshté 15 % e ¢mimit CIF té produktit.

Sipas Ligjit 61/2012 “Pér akcizat né RSH” i ndryshuar (shtojca nr.1), akciza pér verén
paraqitet si né tabelén e méposhtme, ku éshté pasqyruar gjithashtu edhe vilera e
akcizés sé verés né vendet e rajonit.

Tabela 18. Akciza e verés krahasuar me vendet e rajonit.

Kategoria Kodi NK Pérshkrimi Shkalla e taksimit
Shqipéri Kosové Mal i Zi Magedoni
W200 22 04 21 Veré e qeté dhe musht 500€/HL 0 0 den
Vera e qeté | 2204 29 rrushi; Vermuth e veréra
dhe pijet e | 220430 té tjera té pérgatitura
geta té | 2204 30 10 nga bimé ose substanca
fermentuara 22 04 30 96 aromatizuese; Pije té
22 04 30 98 tiera té fermentuara
(p.sh. musht molle,
musht dardhe,
hydromel); pérzierje té
pijeve té fermentuara
dhe pérzierjet e
pijeve té fermentuara
dhe pijeve
joalkoolike té pagazuara.
3000 leké/HL pér
verérat me
forcé alkoolike
deri né 12,5 pér
22051010 - nga prodhues vendas e | gind dhe 4000
220590 10 té huaj me leké/HL pér
sasi < = 10 000 | verérat
hektolitér/vit me forcé
alkoolike mbi
12,5 pér
gind
10000 leké/HL
pér verérat me
forcé  alkoolike
22 06 00 10 - nga prodhues vendas e | deri né 12,5 pér
22 06 00 51 té huaj me qind dhe 12000
22 06 00 59 sasi > leké/HL pér
22 06 00 81 10 000 hektolitér/vit verérat me forcé
22 06 00 89 alkoolike mbi
12,5 pér qind
W300 22 04 10 Verérat spumante, 5200 leké/HL 500€/HL 35€/HL | Oden
Vera 22 04 2106 Shampanja; Veré
spumante, 22 04 2107 ndryshe nga ato té
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Shampanja 22 04 2108 nénkreut 220410, né
dhe pijet e 22 04 2109 shishe me tapa
fermentuara 22 051010 “kérpudhe” gé lidhet
dhe té 22 059010 me mbérthyes apo tela;
gazuara 22 06 0031 veré e ndértuar

22 06 00 39 ndryshe me njé presion
té pranueshém

né sajé té dioksidit t&
karbonit.

Vermuth e veréra té tjera
té pérgatitura

nga bimé ose substanca
aromatizuese té

njé force alkoolike ndaj
volumit prej 18

pér gind apo mé pak.
Pije té tjera té
fermentuara (p.sh.
musht molle, musht
dardhe, hydromel);
pérzierje té pijeve

té fermentuara dhe
pérzierjet e pijeve té
fermentuara dhe pijeve
joalkoolike té

gazuara.

Si¢ vérehet edhe nga tabela e mésipérme akciza e verés sé geté né vendin toné éshté
e ndryshme né varési té sasisé sé prodhuar nga prodhues vendas dhe té huaj. Késhtu
vera e prodhuar nga prodhues vendas dhe té€ huaj me sasi mé té€ madhe se 10,000 HL
né vit ka njé akcizé rreth 3 heré mé té larté se ajo e prodhuar né sasi mé té vogél se
10,000 HL né vit. Ndérsa akciza pér shampanjén éshté 5,200 leké/HL.

Krahasuar me vendet e rajonit akciza e verés spumante né vendin toné éshté e pérafért
me até té Malit té Zi, ndérsa pér verén e geté Mali i Zi nuk aplikon akcizé€. Magedonia
nuk aplikon akcizé pér produktin veré, ndérsa Kosova e ka shumé té larté akcizén e
verés sé geté dhe spumante (500 Euro/HL).

5.2.1 Struktura e tregut té verés.
Kérkesa pér veré né vendin toné plotésohet me ané té importit dhe prodhimit vendas.
Sipas Ligjit Nr.61/2012 “Pér akcizat né RSH”, vera e importuar klasifikohet né veré té

geté dhe veré spumante.

Vera spumante ka si burim té vetém importin, ndérsa vera e qeté né pjesén mé té
madhe importohet, por ka edhe prodhim vendas.

Mé poshté po paragesim importin dhe prodhimin vendas té verés sé geté pér vitin 2013.

Si¢ duket edhe nga figura, 68% e kérkesés pér veré té geté né vendin toné plotésohet
nga importi dhe 32% nga prodhimi vendas.
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Importi dhe prodhimi vendas i verés sé geté

= Import vera e geté = Prodhim vendas

Grafiku 4. Importi dhe prodhimi vendas i verés sé geté gjaté vitit 2013. **

Nisur nga sa thamé mé lart importi dhe prodhimi vendas i verés jané dy tregje té
vecanta.

Tek importi meqé kemi dy lloj verérash: té geta dhe spumante, ato jané marré si tregje
té vecanta dhe pér secilén éshté béré ndarja sipas kompanive importuese, duke i
konsideruar té gjitha verérat si té& zévendésueshme me njéra-tjetrén, pasi nga té dhénat
gé disponojmé nga Drejtoria e Pérgjithshme e Doganave nuk mund té béhej njé ndarje
sipas markave té ndryshme té vereés.

Kétu kemi njé specifiké krahasuar me produktet e tjera gé jané objekt monitorimi, té cilat
jané té klasifikuara sipas markave té ndryshme.

Tek prodhimi vendas i verés éshté béré gjithashtu ndarja sipas kompanive pasi kemi
vetém njé lloj vere gé prodhohet.

Prandaj pér sa i pérket produktit veré kemi specifikuar tre tregje produkti:

o Tregu iimportit t& verés sé geté

o Tregu i importit t& verés spumante

o Tregu i prodhimit vendas té verées sé geté
5.2.1.1 Tregu i Importit té Verés

Vera e importuar klasifikohet sipas dy kategorive: veré e geté me kod W200'?, dhe veré
spumante me kod W300',

e Tregu i importit t& verés sé geté

" Burimi: Drejtoria e Pérgjithshme e Doganave dhe pérpunimet e grupit t& punés.
'2 Sjpas Nomenklaturés sé Kombinuar t& Mallrave.
'3 Sipas Nomenklaturés sé Kombinuar t& Mallrave.
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Nga pérpunimi i té dhénave t€ DPD vérejmé se né tregun e importit t€ verés sé geté,
operojné njé numér shumé i madh ndérmarrjesh importuese. Dy ndérmarrjet me pjesén
mé té madhe té tregut zéné respektivisht 12.74% dhe 12.72% té importit.

Né kété treg ekziston njé numér shumé i madh ndérmarrjesh (62 ndérmarrje) me njé
pjesé tregu mé té vogél se 1% duke zéné té gjitha sé bashku 17.12% té tregut té
importit té verés sé geté.

Tabela 19. Treguesit e pérgendrimit**

HHI CR3 CR5

623.43 34.30% | 49.18%

Nisur nga té dhénat e tabelés 21 pér sa i pérket numrit t&€ ndérmarrjeve gé jané
prezente né kété treg si dhe pjesés sé tyre té tregut pritet qé treguesi i pérgendrimit HHI
té dalé i ulét, gjé gé vértetohet edhe nga llogaritjet e béra dhe té paraqgitura né tabelén e
mésipérme, ku rezulton se HHI éshté 623.43 duke treguar pér njé treg konkurrues.

Pjesa e tregut e tre firmave mé té médha éshté 34.30% dhe ajo e pesé firmave mé té
médha éshté 49.18%.

Importi i verés sé geté sipas muajve
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Grafiku 5. Importi i verés sé geté sipas muajve."

Si¢ shihet edhe nga grafiku rezulton se gjaté muaijit Dhjetor té vitit 2013 éshté importuar
rreth dy-fishi i sasisé mesatare mujore té importuar gjaté vitit. Ndérsa né muajin e paré
té vitit 2014 éshté importuar rreth njé e treta e sasisé mesatare mujore té importuar
gjaté vitit t&¢ méparshém, megjithése akciza pér kété produkt nuk ka pésuar ndryshime.

e Tregu i importit té€ verés spumante

" Burimi: Drejtoria e Pérgjithshme e Doganave dhe pérpunimet e grupit t& punés.
"> Burimi: Drejtoria e Pérgjithshme e Doganave dhe pérpunimet e grupit t&€ punés.
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Nga pérpunimi i t&€ dhénave vérejmé se né tregun e importit t&€ verés spumante,
operojné njé numér i madh ndérmarrjesh importuese. Ndérmarrja me pjesén mé té
madhe té tregut zé 40.26%. Ndérmarrja e dyté zé 12.01% té tregut té tregut té importit
té verés spumante.

Né kété treg ekziston njé numér i madh ndérmarrjesh (29 ndérmarrje) me pjesé tregu
mé té vogél se 1% duke zéné té gjitha sé bashku 4.66% té tregut té importit té verés
spumante.

Tabela 20. Treguesit e pérgendrimit*®

HHI CR3 CR5

2005.85 | 60.84% | 75.34%

Né tregun e importit t& verés spumante treguesi i pérgendrimit HHI rezulton i larté si
pasojé e pjesés sé madhe té tregut qé zé ndérmarrja kryesore (40.26%).

HHI éshté 2005.85 gjé qgé tregon pér njé treg shumé té pérqgendruar. Treguesit CR3 dhe
CRS5 jané respektivisht 60.84% dhe 75.34% duke na treguar se tre ndérmarrjet kryesore
zéné rreth 61% té tregut, ndérsa pesé ndérmarrjet kryesore zéné rreth 75% té tregut té
importit té verés spumante.

Importi i verés spumante sipas muajve
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Grafiku 6. Importi i verés spumante sipas muajve.'’

Si¢ shihet edhe nga grafiku rezulton se gjaté muaijit Dhjetor té vitit 2013 éshté importuar
rreth katér-fishi i sasisé mesatare mujore té€ importuar gjaté vitit. Ndérsa né muajin e
paré té vitit 2014 éshté importuar rreth njé e dhjeta e sasisé mesatare mujore té
importuar gjaté vitit t&¢ méparshem.

Fakti gé akciza pér kété produkt ka pésuar ndryshime (akciza éshté rritur nga 2000
Leké/HL né 5200 Leké/HL) duket se éshté reflektuar né ményrén e sjellies sé

'® Burimi: Drejtoria e Pérgjithshme e Doganave dhe pérpunimet e grupit t& punés.
"7 Burimi: Drejtoria e Pérgjithshme e Doganave dhe pérpunimet e grupit t&€ punés.
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ndérmarrjeve gé operojné né tregun e importit t&€ verés spumante, duke importuar njé
volum shumé té madh né muajin Dhjetor té vitit 2013. Ndérsa né muajin Janar 2014 ato
kané importuar njé sasi shumé té vogél, mé té vogél se sasia e importuar né secilin nga
muaijt e vitit t&€ méparshem.

5.2.1.2 Prodhimi vendas i verés

Bazuar né té dhénat e Drejtorisé sé pérgjithshme té Doganave vera gé prodhohet né
vendin toné klasifikohet e gjitha si veré e geté.

Nga pérpunimi i t&€ dhénave té€ DPD-sé, vérejmé se né tregun e prodhimit t& verés
operojné njé numér shumé i madh ndérmarrjesh. Ndérmarrja me pjesén mé té madhe
té tregut zé 35.70% té tij. Ndérmarrja e dyté sipas pjesés sé tregut zé 13.93% té tregut
té prodhimit té verés.

Né kété treg ekziston njé numér shumé i madh ndérmarrjesh (68 ndérmarrje) me pjesé
tregu mé té vogél se 1% duke zéné té gjitha sé bashku 18.86% té tregut t& prodhimit té
Vereés.

Tabela 21. Treguesit e pérgendrimit*®

HHI CR3 CR5

1,583.49 | 56.29% | 63.72%

Né tregun e prodhimit té verés treguesi i pérgendrimit HHI rezulton i larté si pasojé e
pjesés sé madhe té tregut qé z& ndérmarrja kryesore (35.70%).

Megjithaté HHI éshté 1583.49 gjé qé tregon pér njé treg mesatarisht t€ pérgendruar.
Treguesit CR3 dhe CR5 jané respektivisht 56.29% dhe 63.72% duke na treguar se tre
ndérmarrjet kryesore zéné rreth 56% té tregut, ndérsa pesé ndérmarrjet kryesore zéné
rreth 64% té tregut té prodhimit té verés.

Prodhimi i verés
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Grafiku 7. Prodhimi vendas i verés sipas muajve.*

'8 Burimi: Drejtoria e Pérgjithshme e Doganave dhe pérpunimet e grupit t&€ punés.
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Si¢ shihet edhe nga grafiku i mésipérm rezulton se gjaté muaijit Dhjetor té vitit 2013
éshté realizuar prodhimi mé i larté i verés krahasuar me muajt e tjeré té vitit. Kjo mund
té lidhet edhe mé faktin se kjo periudhé e vitit karakterizohet edhe nga konsumi mé i
madh i verés. Ndérsa né muajin e paré té vitit 2014 éshté prodhuar rreth gjysma e
sasisé sé prodhuar muajin e méparshém.

5.3 TREGU | PIJEVE ALKOOLIKE

Produkte t& ndérmjetme dhe Pijet alkoolike®, jané té gjitha produktet qé pérfshihen né
kodet 2204, 2205, 2206, 2207 dhe 2208 té Nomenklaturés sé Kombinuar té€ Mallrave te
cilat klasifikohen ne:

e Pijet alkoolike t& ndérmjetme me njé forcé alkooli mbi 15 pér gind volum, por gé
nuk e kalon 22 pér qgind volum.

e Pije alkoolike; té pérfituara nga distilimi i verés sé rrushit apo té bérsive té rrushit,
éhisky, Rum dhe té tjera pije té pérfituara nga distilimi i produkteve té
fermentuara nga kallami i shegerit, Gin dhe Geneva, Vodka, Likere dhe Tonike,
Uzo etj. ku forca e alkoolit shkon deri ne 40%.

Duke ju referuar legjislacionit fiskal, barra fiskale gé réndon mbi pijet alkoolike pérbéhet
nga akciza e pércaktuar né ligj sipas nomenklaturés sé mallrave, taksa e ambalazhit
dhe TVSH-ja. Kéto produkte nuk kané tarife doganore®'. Ndryshimet e fundit né Ligjin
61/2012 “Pér akcizén né RSH”, realizuar népérmjet Ligjit 180/2013 ( né fuqi), ka
ndryshuar akcizén e pijeve alkoolike si mé poshté:

Pér kategoriné:

e |000 “Pije alkoolike té ndérmjetme” nga 2,000 leke/HL ne 5,200 leké /HL
e S 200 “Pije alkoolike (Spirituous Beverages) ne dy ndarje:

= Nga 50,000 leke/HL né 65,000 leke/HL

* Nga 65,000 leke/HL né 84,500 leke/HL

Kategorité S 300,S 400 dhe S 500 nuk kané ndryshim té vlerés sé akcizés.

Né zbatim t& metodologjisé sé monitorimit, njé nga treguesit e vlerésuar né raport éshté
krahasimi i taksés sé akcizés gé aplikohet nga legjislacionin shqiptar me té njéjtén takseé
gé aplikojné vendet e rajonit si Kosova, Mali i Zi dhe Magedonia. Pérdorimi i
benchmark-ut rajonal éshté paré si njé tregues domethénés pér fakti sé té tre vendet
kané njé zhvillim ekonomik té pérafért, njé legjislacion fiskal pothuajse té njéjté dhe té
pérafruar mé até té BE, mundésiné e gjetjes sé€ informacionit né gjuhén shqipe dhe pér
meé tepér, pér territoret shqiptare prané zonave kufitare éshté i shpeshté fakti gé
shtetasit shqgiptar jané edhe konsumator té tregjeve té vendeve té rajonit.

Pérafrimi total i NKM né Legjislacionin e BE, na dhané mundési pér té realizuar
krahasimin e akcizés, i cili paraqgitet si mé poshté:

"% Burimi: Drejtoria e Pérgjithshme e Doganave dhe pérpunimet e grupit t& punés.

%0 Sipas pérkufizimit né Ligjin 61/2012 “Pér Akcizat né RSH”

21 VKM nr. 1067, daté 14.12.2013 “PER MIRATIMIN DHE PUBLIKIMIN ZYRTAR TE NOMENKLATURES
SE KOMBINUAR TE MALLRAVE, 2014”
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Tabela 22. NK e mallrave dhe krahasimi me Rajonin

Kategoria Kodi NK Pérshkrimi Shkalla e taksimit
Shqipéri Koso | Mal i | Magedon
Ve22 Zi23 i24
1000 2204 21 85 Pijet alkoolike t& ndérmjetme
Pijet 22 04 21 86 me njé forcé alkooli mbi 15% 5200 35€ pér | 500€ pér
alkoolike té 22 04 21 87 volum por gé nuk e kalon 22% leké/HL HL*® HL
ndérmjetme | 22 04 21 88 volum; Sipas pércaktimeve té (37€ pér
22 04 21 89 nenit 74 té ligjit. HL)
22 04 21 90 100€
...... pér HL
22 06 00 81
22 06 00 89
S 200 22042192 - Pije alkoolike; té pérfituara nga
22042193 distilimi i verés sé rrushit apo
22042194 té bérsive té rrushit, éhisky, 65 000 500€ | 650€ 500€ pér
22042195 Rum dhe té tjera pije té Leké pér pér HL | HL
22042196 pérfituara nga distilimi i (465€) pér | HL
22042197 produkteve té fermentuara nga HL alkool
22042198 kallami i shegerit, Gin dhe Anhidér
22042992 Geneva, Vodka, likere dhe
22042993 tonike, Uzo. 84 500 leke
22042994 (600€) pér
.......... HL alkool
22089069 - nga prodhues vendas e té Anhidér
22089071 huaj me sasi < =20 000
22089075 hektolitér/vit
22089077
22089078 - nga prodhues vendas e té huaj
me sasi>20 000 hektolitér/vit
S300 22071000 Alkool etilik jo i denatyruar i 45 000 leké | 500€ | 650€ 500€ pér
Alkooli etilik | 22089091 njé force alkoolike ndaj (320€) pér | pér pér HL | HL
joi 22089099 volumit prej 80% volum apo HL alkool HL
denatyruar mé shumé anhidér
S400 22082029 Raki
Rakia sipas 20 000 leké
pércaktimev (140€) pér
e HL alkool
té nenit 66 anhidér
té
ligjit
S500 Kapitujt 17-22 té | Té gjitha produktet gé kané njé shkallé
Produkte te | NK alkoolometrie efektive mbi 1.2% ndaj 45 000 leké
tiera volumit. Alkool etilik jo i denatyruar i (320€) pér
njé force alkoolike ndaj HL alkool
volumit prej 80% volum apo anhidér
mé shumé

*2 Sipas Ligjit 03/L220 korrik2010 i Republikes se Kosoves

% http://www.upravacarina.gov.me/rubrike/carinske-informacije/118978/AKCIZNI-PRILOG-2013,gusht

2013.

4 http://www.customs.gov.mk/DesktopDefault.aspx?tabindex=0&tabid=284

% per pije alkoolike nga 1.2-15% alkool
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Sikurse e shohim edhe nga tabela, né dallim nga aplikimi i akcizés né vendet e rajonit,
né legjislacionin shqiptar kemi njé shkallezim té akcizés sipas llojit te produktit si dhe
volumit t&€ prodhimit nga fabrikat prodhuese, kurse me legjislacionet e rajonit akciza
éshté fikse pér njé fashé shumé té gjeré té mallra té parashikuara né nomenklaturé.
Pérsa i pérket nivelit t& akcizés, vlerén né té larté té akcizés né RSH e kané pijet e
forta, i cili éshté me i larté sé Kosova dhe Maqgedonia, kurse pér pijet e tjera akciza
éshté mé e ulét se e rajonit.

5.3.1 Struktura e tregut té pijeve Alkoolike

Sipas metodologjis€ s& monitorimit, ndarja e tregut té pijeve alkoolike éshté realizuar
sipas ndarjes sé produkteve né NKM. Analiza e méposhtme e pijeve alkoolike do te
realizohet né néntregjet:
e Pije alkoolike me forcé mé té vogél se 22% alkool (pijet e ndérmjetme)
e Pije té forta (spirit) sipas markave
Whisky
Votka
Konjak
Xhin
Rum
Tequila
Uzo
Raki

Népérmjet korrespondencave shkresore jané siguruar t€ dhéna mbi prodhimin dhe
importin e pijeve alkoolike né sasi, né vlerén e detyrime doganore dhe analiza do té
realizohet midis markave dhe brenda markes.

O O0O0O0O0O0O0O0

Nga pérpunimi i t& dhénave té doganés ka rezultuar se tregu i prodhimit dhe importit té
pijeve alkoolike pér vitin 2013 ka njé volum prej rreth 2 milion litra, ku pijet e importit
zéné 55% té volumit dhe sigurojné rreth 64% té té ardhurave nga akciza né dogané.

Tabela 23. Struktura tregut té importit dhe prodhimit té pijeve alkoolike (viti 2013)

Ne % sipas Volumit Ne % sipas akcizés

PIJET VENDASE 44.7% 36.4%

PIJET E IMPORTIT 55.3% 63.6%
. Burimi: DPD. Pérpunimi

Totali GP

Nga té dhénat e tabelés vihet re se tregu i prodhimit vendas té pijeve alkoolike zé rreth
45% té konsumit vjetor té kétyre produkteve por akciza e mbledhur nga pijet vendase
éshté shumé mé e ulét se sasia né litra qé ka prodhuar tregu vendas. Kjo ka ardhur pér
shkak sé tregu vendas prodhon kryesisht Raki dhe Konjak té klasifikuara me Kodin
22082029 pér té cilat paguhet akciza 20,000 leké/HL (e pandryshuar me Ligjin e fundit)
dhe gé éshté mé e ulét se akciza qé aplikohet pér pijet e importit e cila shkon deri ne
84,500 leke/HL pér pijet e forta.
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5.3.1.1 Tregu i prodhimit né vend té pijeve alkoolike

Oferta né treg pér pije alkoolike mbulohet si nga prodhimi vendas ashtu edhe nga
importi. Tregu vendas i pijeve alkoolike zé rreth 45% té tregut, ku produktet kryesore
jané Konjaku, Rakia, Likeret dhe Uzoja.
Konjaku éshté produkti kryesor i cili z& 74.3% té volumit total té pijeve vendase té cilat
prodhohen kryesisht nga dy ndérmarrje; Ndermarrja 1 dhe Ndermarrja 2.

Per shkak té ruajtjes sé kofidencialitetit té t& dhénave , né tabelén e méposhtme do té
gjeni pjesét e tregut té ndérmarrjeve kryesore né prodhimin e pijeve né vend.

Tabela 24. Té dhéna mbi prodhimin e pijeve alkoolike vendase

Pjesa tregut
sipas sasisé

Produkti Konjak 74.3%
Ndérmarriet | Ndermarrja 1 49.8%
Ndermarrja 2 34.3%
Ndermarrja 3 13.3%
Produkti Raki 15.2%
Ndérmarrjet | Ndermarrja 1 36.2%
Ndermarrja 2 35.7%
Ndermarrja 3 3.3%
Ndermarrja 4 3.0%
Ndermarrja 5 2.8%
Produkti Uzo 4.7%
Ndérmarrjet | Ndermarrja 1 100.0%
Produkti Liker 4.0%
Ndérmarrjet | Ndermarrja 1 100.0%
Produkti Pije te tjera alkoolike 1.7%
Ndérmarrjet | Ndermarrja 1 100.0%
TOTALI I PIJEVE
VENDASE

Burimi: DPD. Pérpunimi GP

Té dhénat e tabelés jané tregues té pérpunimit té€ informacionit t¢ marré nga DPD dhe
mbi té cilén éshté llogaritur akciza, ndérkohé gé mendohet se konsumi i pijeve mund té
jete edhe mé i madh po té kemi parasysh prodhimin dhe konsumin familjar té pijeve si
dhe nivelin e informalitetit té& tregut kryesisht né prodhimin e Rakisé.

Konojak
8%

m Prodhimi vendas (ne litra) = Importi (ne litra)

Raki

4%/‘

96%
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Uzo

Prodhimi vendas (ne litra)

25%

75% ’

Grafiku 8. Prodhimi vendas pér rakiné, konjakun dhe uzon.

Sikurse paraqitet edhe né grafik, 3 produktet ge jané karakteristike e prodhimit
shqiptare, mbulojné pothuajse gjithé kérkesén né treg pér pijet pérkatése. Pérveg kétyre
3 produkteve, ku prodhimi vendas z€ pjesén kryesore t& konsumit, pér produktet e tjera
pijet e importit mbulojné pjesén mé té madhe té ofertés né treg.

Nga vrojtimi i cmimit té shitjes sé& konjakut vendas dhe konjakut te importit rezultoi se
diferencat e ¢mimit mes dy produkteve jané shume te ndryshém, Konjaku .... shitej me
600 leké/0.750ml kurse konjaku ....... shitet me 1600 leke/0.750ml.

Duke vlerésuar strukturén e tregut té prodhimit té€ pijeve alkoolike né vend vihet re sé né
treg operojné 50 ndérmarrje té prodhimit té pijeve, tregu paraqitet shume i pérgendruar
ku indeksi i pérgendrimit éshté 3623 pér shkak té pjesés sé madhe té tregut té dy
prodhueve mé té medhenj, Ndérmarrjes 1 me 42.4% té tregut dhe Ndérmarrjes 2 me
41.5%, e ndjekur nga ndérmarrja Ndérmarrja 3 me 10% dhe 47 ndérmarrje te tjera me
me pak se 0.6% té tregut.

5.3.1.2 Tregu i importit té pijeve alkoolike

Mbéshtetur né Nomenklaturén e Kombinuar t&€ Mallrave klasifikimin e pijeve alkoolike e
kemi realizuar si mé poshté:

Pije alkoolike té ndérmjetme

Pijet alkoolike t& ndérmjetme jané té klasifikuara né kategoriné | 000 té cilat kané njé
force alkoolike deri né 22% alkool. Né kéto pije jané futur pijet freskuese me/deri ne 9%
alkool dhe pijet e lehta deri ne 22% alkool (kryesisht pije grash). Gjaté vitit 2013 jané
importuar rreth 140 mije litra, ndérkohe ge nga prodhimi vendas rezultojné rreth 34.5
mije litra. Nga té dhénat e importit rezulton sé jané importuar rreth 50 marka pijesh por
Markat kryesore né treg jané té paraqitura sipas tabelés sé méposhtme. Brenda disa
markave produkti ofrohet me shije dhe ambalazhe té ndryshme.

Tabela 25. Struktura e tregut té pijeve te ndérmjetme sipas markave.

MSH sipas MSH sipas
Llojet e pijeve sasisé /L vlerés
Pije alkoolike< 22% alkool

VODKA PUSCHKIN 29.5% 22.3%
LIKER ndryshme 8.6% 13.2%
BAILEYS 5.3% 9.2%
CREAM FIUME 4.8% 5.0%
MALIBU 3.7% 5.0%
DISARONO AMARETO 3.5% 6.5%
LIMONCELO 2.9% 3.8%
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CAMPARI 2.6% 3.2%
CREAM CLUB 2.4% 1.4%
KAHLUA 2.1% 4.1%
ARTIC 2.0% 2.0%
Bacardi Breezer 1.9% 1.2%
BATIDA 1.7% 0.8%
PIJE FRESKUESE deri 9 % ALKOL 18.1% 7.5%

Burimi: DPD. Pérpunimi GP

Duke analizuar pjesén e tregut qé zé ¢do marké né treguesin e sasisé dhe vlerés,
shohim se ndryshimi i pérqindjes éshté i konsiderueshém c’ka tregon sé produktet
kané ¢mime ndjeshmerisht t&€ ndryshme gjé e cila ndikon né ndryshimin e MSH.

Pijet mé té shtrenjta jané ILLYQUORE; MERSIN; SARONNO, AMARETTO SARONO
me njé ¢mim mbi 1,500 leké/litér. Pija mé e preferuar éshté Vodka Pushkin e cila
importohet né disa shije. Duke vlerésuar ndérmarrjet importuese pér ¢do pije vihet re se
ka importues té ndryshém pér pijet.

Gjithsesi vlerésuar né térésiné e importit té pijeve té ndérmjetme, vihet re se ka shume
ndérmarrjet importuese dhe asnjéra prej tyre nuk ka pjesé té konsiderueshme mé treg.
Indeksi i pérgendrimit éshté 1,473 duke treguar pér njé treg mesatarisht t€ pérgendruar.

Pije alkoolike (Spirituous Beverages)

Pijet e forta (Spirituous Beverages) i pérkasin kategorisé S200,S300 dhe S400 né té
cilén futen pijet me pérqindje alkooli nga 22% deri né 80%.

Duke analizuar karakteristikat e produkteve si dhe duke u mbéshtetur né studimet e
sipérpérmendura, tregu i pijeve té forta éshté vlerésuar i ndaré né néntregje sipas llojit
té pijeve, kurse analiza brenda néntregut éshté realizuar sipas markave dhe sipas
ndérmarrjeve importuese.

A) Néntregu i pijeve alkoolike mbi 22% alkool

Ky néntreg z& 18% té tregut té pijeve té forta alkoolike ku pérfshihen kryesisht pijet
digjestive me ngjyré dhe fortésia e alkoolit shkon nga 22% deri né 38%. Brenda kétij
néntregu jané pérfshiré 41 marka pijesh me shije dhe karakteristika te ndryshme fizike e
kimike dhe ge ne vecganti jané importuar né sasi té vogél. Llojet e pijeve dhe markat
pérkatése jané sipas tabelés sé méposhtme:

Tabela 26. Néntregu i pijeve alkoolike mbi 22% alkool sipas markave

MSH sipas MSH sipas
Markat e pijeve sasisé /L vierés
JAGERMEISTER | 39.4% 35.8%
Ndermarrja 1 | 70.3%
Ndermarrja 2 | 21.5%
AMARO MOMTENEGRO | 19.6% 25.1%
Ndermarrja 1 71.7%

32



Ndermarrja 2 22.5%
FERNET "BRANCA 11.8% 11.4%
Ndermarrja 1 44.4%
Ndermarrja 2 40.1%
DISARONO 7.0% 8.0%
Ndermarrja 1 100%
AMARETO DISARONNE 4.9% 5.7%
Ndermarrja 1 53%
APEROL 3.2% 3.1%
SANBUCA MOLINARI 2.3% 21%
SANBUCA EXTRA 1.6% 1.7%
KRAUTERGLUT 1.2% 0.3%
PIJE # 6.4% 6.7%
TOTALI 100% 100%

Burimi: DPD. Pérpunimi GP

Si¢ duket dhe nga tabela pijet kryesore jané JAGERMEISTER me rreth 40% té volumit
té pijeve, ku ndérmarrjet kryesore importuese jané Ndermarrja 1 dhe Ndermarrja 2 dhe
e dyta radhitet pia AMARO MOMTENEGRO me rreth 20% té tregut ku ndérmarrjet
kryesore importuese jané Ndermarrja 3 dhe Ndermarrja 4.

Ndérmarrjet kryesore né kété néntreg jané Ndermarrja 1, Ndermarrja 2 dhe Ndermarrja
3 té cilét kané njé pjesé té konsiderueshme duke i dhéné tregut karakteristiken e njé
tregu té pérgendruar. Gjithsesi duke vlerésuar llojin e pijeve té importuara nga ¢do
ndérmarrje vihet re se nuk kemi ekskuzivitete pijesh, pasi e njéjta pije importohet nga
disa importues sikurse importuesit e médhenj importojné disa lloje pijesh.

B) Néntregu i Whisky-it

Whisky éshté njé pije alkoolike e distiluar nga thartira e grurit té bluar. Si Iénde e paré
pér prodhim mund té pérdoren dhe drithéra té tjeré si elb, thekér dhe misri. Ehisky
vjetérohet né fugci druri t&€ prodhuara né pérgjithési nga lisi t€ bardhé i djegur.

Duke ju referuar tabelés “Struktura e tregut té pijeve té forta (import)” , vihet re se
néntregu i pijes éhisky zé& rreth 35.6% té volumit té pijeve té forta ose 45.6% té vlerés cif
té kétij produkti, gjé e cila tregon se éshté njé pije e shtrenjté.

Sipas té dhénave té doganés, rezulton sé né néntregun e Ehisky-it tregtohen 50 marka
ku rreth 50% té volumit té tregut e zé marka JOHNNIE EALKER e ndjekur nga marka JACK
DANIELS me 28% té nentregut. Duke krahasuar pjesét e tregut pér sasiné dhe vlerén e
dy markave kryesore vihet re se JACK DANIELS ka ¢mim mé té larté se JOHNNIE EALKER.
Gjithashtu duhet te theksojmé se brenda kétyre dy markave produkti ofrohet me
derivate té tyre né shije dhe ambalazh.

Tabela 27. Struktura e tregut sipas markave kryesore (EISKY)

MSH sipas MSH sipas
Markat Kryesore sasise /L vleres
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JOHNNIE WALKER 50.0% 41.4%
Ndermarrja 1 91.9% 88.1%
Ndermarrja 2 5.3% 4.1%
Ndermarrja 3 1.9% 5.5%
JACK DANIELS 27.9% 30.7%
Ndermarrja 1 96.6% 97.1%
Ndermarrja 2 2.3% 2.0%
CHIVAS 9.6% 14.9%
Ndermarrja 1 59.8% 61.4%
Ndermarrja 2 32.4% 32.2%
BALLANTINES 3.2% 2.1%
BALL FINEST 1.9% 2.4%
J&B 1.5% 1.5%
CUTTY SARK 1.3% 1.0%
GLEN 1.0% 1.0%
Pije te # 3.6% 5.0%
Totali 100% 100%

Burimi: DPD. Pérpunimi GP

Sikurse vihet re edhe nga tabela, pér dy markat kryesore pothuajse gjithé sasia e
importuar sigurohet vetém nga njé importues. Sipas informacionit t€ grumbulluar nga
Grupi i Hetimit t& Duhanit éshté konstatuar sé ndérmarrja 1 sha ka ekskluzivitetin e
whisky-it t& markés Johnnie Walker si dhe te disa pijeve te tjera, sikurse dhe ndérmarrja
2 ka ekskluzivitetin e Jack Daniels. Gjithsesi nga té dhénat e importit vihet re se
pavarésisht ekskluzivitetit kéto pije hyjné ne treg, né sasi té vogla, edhe nga ndérmarrje
té tjera gé operojné né tregun e importit té pijeve alkoolike.

Duke paré strukturén e néntregut té Whisky-it sipas ndérmarrjeve importuese vihet re
se Dy ndérmarrjet kryesore né treg importojné vetém njé marke Whisky, kurse
ndérmarrjet e tjera qé pasojné néntregun jané importues té disa markave té produktit.

C) Néntregu i Vodka-s

Vodka éshté pije alkoolike e béré nga distilim i substancave té fermentuara té tilla si
drithéra, patate, ndonjéheré fruta apo sheqger. Fortésia e alkoolit ndryshon sipas
legjislacioneve té vendit ku lejohet tregtimi, SHBA-ja tregton vodka me minimumin 30%
alkool, BE me minimumin 37.5% alkool kurse vendet e Evropés Lindore me 40% alkool.
Néntregu i importit té pijes Vodka, zé rreth 20% té pjesés sé tregut té pijeve alkoolike té
forta sipas volumit dhe 16.7% té tregut sipas vlerés, ¢ka tregon pér njé pije mé njé ¢mim
relativisht té ulét i cili varion nga XXX leke (me TD) pér markén Orzel né XXX leké (me
TD) pér markén Crystal Head dhe Gray Gose. Sipas té€ dhénave té siguruara nga DPD
rezulton se né treg jané hedhur 29 marka té Vodka-s té cilat pasqyrohen sipas tabelés
sé méposhtme.
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Tabela 28 Struktura e tregut sipas markave kryesore (VODKA)

MSH sipas MSH sipas

Markat Kryesore sasisé /L vierés
SMIRNOFF RED 30.5% 23.1%
Ndermarrja 1 71%
Ndermarrja 2 22%
ABSOLUT 18.9% 17.9%
Ndermarrja 1 75%
Ndermarrja 2 23%
GORBATSCHOW 10.7% 6.1%
Ndermarrja 1 38%
Ndermarrja 2 34%
Ndermarrja 3 27%
GRAY GOSE 6.0% 25.9%
NOBLE 5.8% 1.4%
FINLANDIA 5.2% 4.3%
KEGLEVICH 4.7% 3.9% |
VODKA 4.4% 4.1%
URSUS 4.0% 4.5%
ERISTOFF 3.7% 2.9%
IGANOFF 1.4% 0.4%
ORZEL 1.3% 0.2%
Te tjera 3.3% 5.3%
Totali 100.0% 100.0%

Sikurse shihet dhe né tabelé, SMIRNOFF RED zé njé pjesé té konsiderueshme té
tregut.

Duke vlerésuar né térésiné e néntregut, strukturén e tij sipas ndérmarrjeve importuese,
vihet re se néntregu paragitet me 6 ndérmarrje me MSH mé té madh se 10% dhe me
indeks pérgendrimi ne vlerén 1615. Me pérjashtim t€ Ndermarrjes 1 gé importon vetém
njé marké, ndérmarrjet e tjera importojné disa marka té€ Vodka-s.

D) Néntregu i Gin-it (Xhin)

Xhin éshté njé pije alkoolike me aromé mbizotérues nga frutat e déllinjes. Né BE
fortésia e alkoolit té xhin lejohet deri né 37.5% kurse né SHBA shkon deri né 40%.

Sipas té dhénave té pérpunuara nga DPD rezulton se Gin éshté pije importit, i cili zé
13.2% té tregut té importit té pijeve alkoolike té forta sipas volumit dhe 8.5% té tregut
sipas vlerés, gjé e cila tregon pér njé pije relativisht té liré. Sipas treguesve té ¢cmimit,
¢mimi i pijes léviz nga XXX leké (me TD) pér markén Gin Dry né XXX leké (me TD) pér
markén HENDRICKS. Né treg ofrohen 19 marka importi té pijes Xhin nga té cilat marka
me volumin mé té madh té hedhur né treg éshté GORDONS DRY me 70% té tregut.
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Struktura e tregut sipas markave dhe ndérmarrjeve importuese

pér cdo marké éshté si

me poshté.
Tabela 29. Struktura e tregut sipas markave (GIN)
MSH
Sasia MSH sipas | sipas
Markat Kryesore ne litra Vlera Cif Akciza sasisé /L vierés
GORDONS DRY 96,941 | 54,610,777 25,765,940 70% 69%
Ndermarrja 1 96,941
GORDONS 9,862 | 5,093,282 1,861,821 7% 6%
Ndermarrja 1 9,660
Ndermarrja 2 202
KENSINGTON 6,588 | 1,247,460 1,643,376 5% 2%
Ndermarrja 1 6,588
BEEFEATER 5,634 | 3,522,121 1,491,308 4% 4%
BOMBAY SAPHIRE 3,517 | 4,213,564 1,094,693 3% 5%
PERIGANS 2,880 607,813 719,380 2% 1%
TANQUERAY 2,422 | 2,473,844 717,676 2% 3%
BOMBAY 2,234 | 1,974,644 598,483 2% 2%
GIBSON 2,184 930,453 553,610 2% 1%
SAPHIRE 2,049 | 2,558,390 619,838 1% 3%
SOUTH BANK 1,344 254,249 336,879 1% 0%
EAPING GIN 1,272 437,179 322,121 1% 1%
PERIGAN'S 720 147,176 179,679 1% 0%
Te tjera 1,215 926,849 325,906 1% 1%
TOTALI 138,862 | 78,997,801 36,230,708 100% 100%

Sikurse éshté paraqgitur né tabelé, marka GORDONS DRY importohet vetém nga njé
importues, Ndérmarrjen 1, e cila zotéron gjithashtu 71% té tregut té importit te pijes Gin,
e ndjekur pas nga ndérmarrja Ndérmarrjen 2 me 7% té néntregut.

Duket qarté gé né kété néntreg kemi njé strukturé té€ pérqgendruar nga njé ndérmarrje e
cila ka pjesé té konsiderueshme edhe né produktet e tjera.

E) Néntregu i Cognhac (Konjakut)

Konjaku éshté pije alkoolike e forté e cila pérftohet nga distilimi dy heré i verés sé
bardhé dhe mé pas produkti vjetérohet. Fortésia e alkoolit shkon deri né 40% té
volumit.

Sikurse u theksua mé sipér, oferta né treg pér kété lloj pije sigurohet si nga importi
ashtu edhe nga prodhimi vendas, ku konjaku i importit mbulon vetém 8% te konsumit té
konjakut (import dhe vendas).

Né strukturén e tregut té pijeve alkoolike té importuara, konjaku zé 5% té tregut sipas
sasisé né litra dhe 6% té tregut sipas vlerés. Né tregun e shitjes sé konjakut té& importit
ofronen 19 marka ku peshén kryesore e zé marka VECCHIA ROMAGNA me 39% te
tregut e ndjekur nga marka METAXA dhe METAXAS* me 27% dhe 13% té tregut sipas
sasisé né litra. Cmimi i konjakut te importit varion nga XXX leke/ litri pér markén
GAUTIER LANTERN deri né XXX leké/litri pér markén FINE HENNESSY.
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Tabela 30. Struktura e tregut sipas markés dhe ndérmarrjeve importuese (COGNAC)

MSH sipas MSH sipas

Markat Kryesore sasisé /L vlerés

VECCHIA ROMAGNA 39.1% 32.2%
Ndermarrja 1 54.5%
Ndermarrja 2 20.8%
Ndermarrja 3 23.3%
METAXA 27.3% 24.6%
Ndermarrja 1 100.0%
METAXAS5* 13.5% 10.2%
Ndermarrja 1 50.7%
Ndermarrja 2 34.4%
Konjak # 6.2% 7.8%
NAPOLEON 5.4% 2.0%
CORVOISIER 5.3% 11.2%
REMY MARTIN 1.2% 5.6%
Te tjera 2.0% 6.3%
TOTALI 100% 100%

Duke iu referuar strukturés sé néntregut sipas ndérmarrjeve importuese, vihet re se
importuesit kryesoré té konjakut jané ndérmarrjet 1 me 27% té tregut e ndjekur nga
ndérmarrjet 2 me 26% dhe ndérmarrjet 3 me 23% té tregut. Kéto ndérmarrje importojné
disa marka konjaku, pra nuk vihet re eksluziviteti t&€ markave.

F) Néntregu i RUM-it

Rumi éshté njé pije alkoolike e distiluar gé prodhohet nga produktet me pérmbajtje té
larté sheqeri si kallami i sheqerit dhe melasa népérmjet njé procesi fermentimi dhe
distilimi. Pjesa mé e madhe e prodhimit botéror t¢ Rum vjen nga vendet e Karaibeve
dhe Amerikés Latine.

Né tregun shqiptar Rum zé 5% té volumit té& importit té pijeve alkoolike te forta dhe vjen
me 24 marka.

Tabela 31. Struktura e tregut sipas markés dhe ndérmarrjeve importuese (RUM)

MSH sipas MSH sipas

Markat Kryesore sasisé /L vlerés

BACARDI | 58.5% 70.0%
Ndermarrja 1 32.0%
Ndermarrja 2 | 54.7%
HAVANA | 15.0% 12.8%
Ndermarrja 1 | 98.2%
PAMPERO | 8.4% 7.8%
CAYO GRANDE | 7.4% 2.0%
CAPTAIN SILVER 4.6% 0.9%
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CPT.MRG 3.6% 2.9%
GRAN LIBERTADOR 1.3% 1.1%
Te tjera 1.2% 2.6%
TOTALI 100.0% 285.0%

Edhe né néntregun e importit te Rume-it, shohim sé jané té njéjtat ndérmarrje qé
kryesojné listén e importuesve mé té médhenj. Pér markén HAVANA kemi njé
ndérmarrje qé importon keté marke, ndérkohe qé tek marka BACARDI vémé re 4
importues, ku dy me t& médhenjté jané si mé tabelén mé sipér.

G) Néntregu i TEKUILA-s

Tequila éshté njé pije qé pérftohet nga distilimi i njé bime e quajtur Agave, e cila rritet
né zonén pérreth qytetit té Tequila, 65 km né veriperéndim té Guadalajares, Meksike.
Né tregun shqiptar gjaté vitit 2013 kjo pije ka zéné 1.5% té tregut dhe éshté importuar
né 15 marka, ku marka kryesore éshté¢ PEPE LOPEZ SILVER me 31% té tregut e
ndjekur nga marka TEO FINGRES me 22%. Kéto marka jané importuar nga ndérmarrja
1 e cila ka importuar té gjithé sasiné e PEPE LOPEZ SILVER dhe ndérmarrja 2 e cila
ka importuar markén TEO FINGRES.

Marka mé e shtrenjté éshté JOSE CUERVO me ¢mim (pa tvsh) XXX leké/litér dhe ajo
me e lire éshté marka MEZCALGUZANO me ¢mim XXX leké/litér.

H) Néntregjet e tjera

Né néntregjet e tjera kemi analizuar néntregun e Uzos dhe Rakisé té cilat zéné njé
pjesé té vogél té tregut té importit t€ pijeve alkoolike.

Oferta pér UZO dhe RAKI né tregun shqiptar mbulohen si nga importi edhe prodhimi
vendas. Uzoja e importit mbulon 25% té konsumit total dhe paraqitet né treg me 6
marka, ku marka kryesore éshté UZO 12 e importuar kryesisht nga ndérmarrja 1 dhe
ndérmarrja 2, kurse e dyta radhitet marka UZO"TSANTALI" me importues ndérmarrja
3. Importues té pijes UZO jané 7 ndérmarrje por ndérmarrjet kryesore jané ndérmarrja 1
me 60% té néntregut dhe ndérmarrja 2 me 29% té tij.

Néntregu i importit te Rakisé mbulon 4% te kérkesés pér raki né tregun shqiptar. Rakia
e importit paraqitet ne 14 marka, kryesisht marka te rajonit te Ballkanit.

6. KONKLUZIONE

Né pérfundim té analizés sé tregut té€ kafese dhe nenprodukteve te tij, birres, verés e
pijeve alkoolike, pércaktimit té strukturave té tregjeve sipas markave dhe brenda
markave, konstatuam se:

Tregu i Kafesé:
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Tregu

Ndryshimet ne Ligjin Nr. 180/2013 “Pér akcizat ne RSH” nuk solli ndryshim té
akcizés pér produktet e kafesé pér vitin 2014.

Pjesa mé e madhe e kafesé sé importuar i pérket kafesé sé papjekur, produkt i
cili pérpunohet aballazhohet dhe tregtohet brenda territorit t&€ Shipérisé.

Tregu i importit t& kafesé éshté njé treg jo i pérgéndruar. Indeksi i pérgéndrimit
HHI éshté 969 gé do té thoté se kemi té béjmé me njé treg jo té pérgendruar.

| pijeve energjike:

Ligjin Nr. 180/2013 “Pér akcizat ne RSH” vendosi pér heré té paré akciz€ mbi
kété kategori produktesh né masén 50 lek/litér. Ndér vendet e rajonit vetém
Republika e Kosovés aplikon taksén e akcizés né vlerén 0.45 euro pér litér ose
63 lek pér litér, ndérsa vendet e tjera nuk aplikonin takse pér kété kategori
mallrash.

Pér tregun e pijeve energjike mund té themi se ka konkurrencé dhe shumllojshéri
¢mimesh midis markave. Brenda Markés konkurrenca éshté e ulét, pasi brenda
markés tregjet jané shumé té pérgendruara; ose éshté vetém njé importues i
vetém. Gjithashtu indeksi HHI pér tregun e pijeve energjike éshté mé i larte se
niveli 1800.

Tregu i Birrés:

Oferta pér birré né tregun shqiptar sigurohet nga dy burime: prodhimi vendas dhe
importi i markave té njohura né rajon dhe boté. Pér vitin 2013 prodhimi vendas
zé 93% té totalit té ofertés pér birré (llogaritjet jané realizuar mbi sasiné vjetore
né litra té prodhimit dhe importit t€ birrés) ndérsa birra e importuar zé vetem 7%
té totalit vjetor.

Pér tregun e Birrés akciza pér vitin 2014 sipas ligjeve né fuqi éshté ulur
ndjeshém dhe vlerat e saj jané té krahasueshmé me vendet e rajonit.

Pér sa i pérket konkurrencés midis dhe brenda markave, pér markat e importit ka
konkurrencé midis markave por tregu éshté shumé i pérgendruar ku vihet re
vetém njé ose 2 importues pér té njéjten marké. Nga analiza brenda markés,
vérehet se té njéjtat ndérmarrje importuese importojné mé shumé se njé
marké.Ndérsa pér markat e prodhimit té birrés njé ndérmarrje prodhon vetém njé
marké birré.

Pérgendrimi i tregut duket edhe nga indeksi i HHI i cili si pér tregun e importit
edhé pér tregun e prodhimi té birrés del mé i larté se niveli 1800, si dhe nga
indekset CR3 dhe CRS.

Pér muajin janar 2014 vihet re sasi mé e ulét importi sesa né muajin dhjetor
2013.

Tregu i verés:
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Kérkesa pér veré né vendin toné plotésohet me ané té importit dhe prodhimit
vendas. Sipas Nomenklaturés té Kombinuar té Mallrave vera e importuar
klasifikohet né veré té geté dhe veré spumante.

Vera spumante ka si burim té€ vetém importin, ndérsa 68% e verés sé qeté
importohet dhe 32% e saj prodhohet né vend.

Né tregun e importit t€ verés sé qeté operojné njé numér shumé i madh
ndérmarrjesh importuese, ku shumica e tyre z€né njé pjesé shume té vogél té
tregut. HHI éshté 623.43 gjé qé tregon se tregu éshté konkurrues.

Né tregun e importit té verés spumante operojné njé numér i madh ndérmarrjesh.
Treguesi i pérgendrimit HHI rezulton i larté si pasojé e pjesés sé madhe té tregut
gé zé ndérmarrja kryesore (40.26%). HHI éshté 2005.85 gjé gé tregon pér njé
treg shumé té pérgendruar.

Fakti gé akciza pér kété produkt ka pésuar ndryshime (akciza éshté rritur nga
2000 Leké/HL né 5200 Leké/HL) duket se éshté reflektuar né ményrén e sjelljes
sé ndérmarrjeve g€ operojné né tregun e importit t€ verés spumante, duke
importuar njé volum shumé té madh né muajin Dhjetor té vitit 2013, ndérsa né
muajin Janar 2014 ato kané importuar njé sasi shumeé té vogel.

Né tregun e prodhimit vendas té verés operojné njé numér shumé i madh
ndérmarrjesh. Treguesi i pérgendrimit HHI rezulton i larté si pasojé e pjesés sé
madhe té tregut qé z& ndérmarrja kryesore (35.70%). Megijithaté HHI éshté
1583.49 gjé qé tregon pér njé treg mesatarisht t&€ pérgendruar.

Tregu i pijeve alkoolike:

Ligjit 180/2013 ( né fuqi), ka ndryshuar akcizén e “Pijeve alkoolike té
ndérmjetme” nga 2,000 leke/HL ne 5,200 leké /H si dhe té “Pije alkoolike
(Spirituous Beverages) nga 50,000 leke/HL né 65,000 leke/HL dhe nga 65,000
leke/HL né 84,500 leke/HL. Kategorité e tjera ku pérfshihen dhe klasifikohen
prodhimet vendave te alkoolit (raki, konjak dhe uzo) nuk kané ndryshim té vlerés
sé akcizés. Né krahasimin me vendet e rajonit, né legjislacionin shqiptar kemi njé
shkallézim té akcizés sipas llojit te produktit si dhe volumit t& prodhimit nga
fabrikat prodhuese, kurse me legjislacionet e rajonit akciza éshté fikse pér njé
fashé shumé té gjeré té mallra té parashikuara né nomenklaturé. Pérsa i pérket
nivelit té akcizés, vlerén né té larté t&€ akcizé€s né RSH e kané pijet e forta, i cili
éshté me i larté s€ Kosova dhe Maqgedonia, kurse pér pijet e tjera akciza éshté
mé e ulét se e rajonit.

Né treg ofrohet njé numér shumé i madh pijesh alkoolike si nga prodhimi vendas
ashtu edhe nga importi.

Pér shkak té karakteristikave fizike e kimike té produktit, preferencés sé
konsumatorit dhe zévendésueshmériné nga ana e kérkesés, diferencés sé
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¢cmimit si dhe mbéshtetur né raste studimore té ngjashme, analiza e strukturave
té tregut u realizua sipas llojit té€ pijes, markés dhe ndérmarrjes importuese apo
prodhuese.

e Nga vlerésimi i strukturave té néntregjeve pérkatése sipas markave, u vu re se
pér ¢do pije ka njé numér shumé té madh markash té cilat né disa raste
paragesin ndryshime té konsiderueshme t& ¢gmimit.

e Nga vlerésimi i strukturés sé tregut sipas ndérmarrjeve importuese, vihet re se
tregjet jané kryesisht té pérgendruar, ku 2 ndérmarrjet mé té medha kané
ekskluzivitetet markash.

Monitorimi né terren:

Pér té paré efektet e rrities sé akcizés né ¢mimet e produkteve objekt i kétij monitorimi,
gjaté muajit janar dhe shkurt 2014 u bé njé monitorim né terren né supermaketet Big
Market, Carrefour Albania, dhe njési té vogla tregtare pér ¢gmimet me pakicé té kétyre
produkteve. Nga ky monitorim rezultoi se pér té gjithé produktet ka patur rritie té
¢cmimeve, rritje e cila ka filluar né muajin shkurt 2014. Edhe produktet pér té cilat nuk ka
ndryshuar akciza (p.sh vera) kané patur rritje t&€ gmimeve, por kjo rritje vjen si pasojé e
rrities sé taksés sé garkullimit té karburanteve. Késhtu rritja e taksés sé karburanteve ka
ndikuar né rriten e ¢mimeve té€ produkteve, pérve¢ rrities sé akcizés sé veté
produkteve.

Tabela e méposhtme do tju parages€ né ményré té€ pérmbledhur treguesit e
performancés sé tregjeve té marré né analizé sipas treguesve té pérgendrimit dhe
ndikimit té tregjeve nga ndryshimet e fundit né barren fiskale. Gjithashtu jané paraqitur
edhe tre ndérmarrjet kryesore né secilin treg.

Tabela32. Treguesit e performancés sé tregjeve

Pjesa né
Tregu % HHI CR3 CR5 Akciza
Tregu i kafesé
Importi 100% 969 37% 54% Nuk ka
Kafe e papjekur 73% 1207 50% 73% ndryshuar
Kafe e pjekur 23% 666 38% 49%
Tregu i Pijeve Energjike
Importi | 100% | 2044 | 74% | 90% | Rritur
Tregu i Birrés
Prodhimi
Vendas 93% 2667 78% 99% Ulur
Importi 7% 2034 66% 78% Ulur
Tregu i Verés sé Qeté
Prodhimi Nuk ka
Vendas 32% 1583 56% 64%
; ndryshuar
Importi 68% 623 34% 49%
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Tregu i Verés Spumante
Importi | 100% | 2005 | 61% | 75% | Rritur
Tregu i Pijeve Alkoolike
Prodhimi Nuk ka
Vendas 45% 3623 94% 95% ndryshuar
Importi 55% 1912 64% 81% | Rritur pjesérisht

Pas vlerésimit té strukturave té tregjeve dhe treguesve té pérqgéndrimit, u hartua njé
pyetésor i cili u plotésua né bashképunim mé studentét e Fakultetit t&¢ Ekonomisé
prané UT né 37 pika tregtare i cili pati si qgéllim té vlerésonte ményrén e
shpérndarrjes dhe pércaktimit t& cmimit fundor pér produktet pije energjike dhe
birré, ményrat e marketingut té produkteve, nése ka kushte detyruese nga ana e
furnitoreve pér shitésit fundor dhe dinamikat e ndryshimit té€ cmimit pas janarit 2014.

Nga té dhénat e grumbulluara u konstatua se pikat e shitjes me pakicé furnizohen si
nga rrjeti i shpérndarrjes edhe nga pikat e shitjes me shumicé. Né pikat e shitjes me
pakicé tregtohen disa marka té pijeve energjike apo té birrés, me cmime té
ndryshme té cilat kané reflektuar pérqindje té ndryshme té rrities sé cmimit pas
janarit 2014. Né lidhje mé pérkcaktimin e cmimit fundor nga ana e distributoreve, u
konstatua se né mé pak se 40% té rasteve cmimi i pakicés pércaktohet nga furnitori,
tregues ky i ndryshém pér marka té ndryshme.

Ndérmarrjet importuese/prodhuese ofrojné artikuj promocioni, pércaktojné skonto
dhe oferta té vazhdueshme pér ta beré produktin e tyre mé atraktiv se konkurrentét.
Nuk u vune re sjellje diskriminuese ndaj konkurrenteve té tjeré brenda té njéjtit
produkt apo kushte detyruese nga ana e furnitoreve né lidhje me kerkesen pér
furnizim.

Té gjithé produktet e monitoruara kané patur rritje t&€ gmimeve, rritje e cila ka filluar
né fillim t& muajin shkurt 2014 dhe éshté né masé té ndryshme. Edhe produktet pér
té cilat nuk ka ndryshuar akciza (p.sh vera) ose akciza éshté ulur (birra) kané patur
rritje.

Pér shkak té karakteristikave té tregjeve dhe konkurrencés midis markave dhe
brenda markave si dhe mbéshtetur né t&€ dhénat e administruara lidhur me sjelljen
ndaj cmimit nuk ka shenja té kufizimit t& konkurrencés né tregjet pérkatése.
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